
Предиктивные модели: 

Александр Ярощук, MediaGuru

улучшаем работу Brandormance-кампаний 
и по-новому распределяем бюджеты
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Агентский сервис постоянно подразумевает 
тесный контекст с брендами

Источник: данные регулярного 
опроса клиентской базы 

агентства MediaGuru

Назовите главные для вас вызовы 
в управлении brandformance-бюджетами?

Несколько важно использовать AI/ML 
для повышения эффективности?
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Улучшаем автоматические стратегии, 
которые работают как черный ящик
Мы улучшаем их работу собственными списками аудиторий.

Данные систем аналитики + CRM системы + платформы ОФД соединяются в единый дата-сет для будущего предикта



По итогу из огромного датасета модели 
оставляют небольшую таблицу

* - данные на слайде 
синтезированы в 

демонстрационных целях

ClientID Вероятность
Статус 

вероятности

412412341234 0,7 Высокий

324243144242 0 Минимальный

3r3434123442 0,3 Минимальный

455465768766 0,9 Высокий

156768577898 0,1 Минимальный

908678684556 0,6 Средний



Кейс по сетевому 
региональному DIY ретейлеру

С 01 по 28 февраля 2025 год.
Расходы на тест – 1,5 млн руб.

+25%
CR

-13%
CPS

+8%
CPC



Также через ML мы начали считать 
коридор эффективности

* - данные на слайде 
синтезированы в 

демонстрационных целях
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Оптимально распределяя бюджет по площадкам 
в зависимости от рекламного бюджета

* - данные на слайде 
синтезированы в 

демонстрационных целях
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