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Маркетплейсы Соцсети (отечественные)

Контекст

Данные ритейлеров Охватные инструменты

Соцсети (с консультацией юристов)

+ низкая стоимость, много показов

- низкая вовлеченность аудитории

Рекламные форматы ТГ

РОСТБИЗНЕСА ТРЕБУЕТ РОСТАКАЧЕСТВАИ
ПРОЗРАЧНОСТИДОСТУПНЫХИНСТРУМЕНТОВ

+ емкость аудитории, настройки таргетинга

- ограниченные форматы, высокая стоимость

+ вовлеченность аудитории (прикручиваем 

промокоды)

- никакой прозрачности и аналитики

+ аналитика и таргетинг

- низкая релевантность для food’а

из-за сложного CJM

+ много поставщиков

- мало хороших поставщиков, 
стагнация в развитии медийных настроек и оптимизации

+ аналитика и таргетинг

- хочешь реально что-то протестировать – реально инвестируй

+ таргетинг на основе покупок

- алгоритмизация

Быстрая доставка

+ близость к потребителю 

- стоимость,
детализация и сроки отчетности
(все очень грустно, ждем кабинеты)

инструменты фрагментированы, вопросов много:

качество контакта, непрозрачность эффективности, недельные частоты и тд



Brandformance –ЭТОКОГДАУ
ТЕБЯИКАРТИНКА
КРАСИВАЯ, ИЦИФРМНОГО

В ТЕОРИИ



НЕОНЛАЙНОМЕДИНЫМЖИВМАРКЕТОЛОГ

CRM

ПОДДЕРЖКА ПОЗИЦИОНИРОВАНИЯ «BORJOMI FOOD PAIRING» РАСПОЛОЖЕНИЕМ ПРОДУКТА В

КОНКРЕТНОЙ СИТУАЦИИ ПОТРЕБЛЕНИЯ

САЙТ

БЛОГЕРЫ И СОЦСЕТИ БИЗНЕС

• Выручка Elementaree июля к июню в 2024 году vs. 
2023 год - +6,2 пп

• Почти 30% заказов, сделанных на сайте за 
период проекта, содержали блюда из подборки 
BORJOMI vs < 10% по другим подборкам

МАРКЕТИНГ

• 69% потребителей грузинского меню проекта, 
отметили, что планируют покупать BORJOMI, 
чтобы пить вместе с едой в дальнейшем

• Охват - в 3 раза выше других специальных 
подборок 2024 года



ДАЖЕПРОШИРОКУЮАУДИТОРИЮМОЖНОУЗНАТЬ
ЧТО-ТОНОВОЕ (ИЦЕННОЕ) ПРИПОМОЩИ RETAIL DATA
НЕОБХОДИМЫ РЕГУЛЯРНЫЕ T&L И ТЕСНАЯ СВЯЗКА СОБСТВЕННОГО ЗНАНИЯ О ПРОДУКТЕ И

АУДИТОРИИ С ИСТОЧНИКОМ ДАННЫХ (Х5 и др)

Продажи, млн ₽
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Повторная покупка / частота

Control Test

КАТЕГОРИЯ

• Общая / смежные / широкий список 
конкурентов / ключевые конкуренты

ЧАСТОТА ПОКУПКИ

• Комбинации разных периодов + логических 
операторов («И», «ИЛИ», «КРОМЕ» и тд)

КРОСС-ПОТРЕБЛЕНИЕ

• Продукты из корзины / бытовые товары

MACHINE LEARNING



ЗАДАВАЙТЕВОПРОСЫ
ИЩИТЕРЕШЕНИЯ

НЕБОЙТЕСЬОШИБАТЬСЯ
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