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МАРКЕТИНГ НА ТРЕХ СЛОНАХ
«не мифы» о мире «реального» digital, лежащих на применимости в моменте 

и стоящих на «черепахе маркетинга» плывущей по российской реке 

технологий креатива и легкого безумства



«НЕ МИФ 1»

Хайп. 
Скорость. 
Тренд.
Юра Борисов.



ОТКУДА ВЗЯЛСЯ ХАЙП 

Пост первому 
кругосветному 

перелёту,

Суперкубок XLVII в 2013 году из-за сбоя в электроснабжении на стадионе на 34 минуты погас свет. Команда Oreo быстро 
отреагировала на ситуацию и опубликовала в Twitter изображение печенья с надписью «Power out? No problem». 
В результате наблюдался Рост подписчиков на 40% и 230 миллионов показов публикаций

«Elvis Week» изображение 
Элвиса Пресли, сделанное из 

кусочков печенья. 

Национальный 
день радио



Какие цели решают, что 
объединяет эти кампании:Брусника

Авиасейлз

Бургер Кинг

Wildberries

Кто активно использует:

Эмоциональный отклик

Понятен широкой аудитории, 
за достаточно не дорогой контакт

Вирусность

Усиление характеристик бренда 
и его трендовость



«НЕ МИФ 2»

Культурный код, 
новый год, 
белая пятница
Культурный код в маркетинге — это система символов, образов и значений, 

которая отражает национальную идентичность, историю, традиции и 

ценности определённого сообщества или целевой аудитории.



Какие цели решают, что объединяет эти кампании:
- Дифференциация бренда от конкурентов
- Максимально широкий круг по охвату потенциальных потребителей
- Отпечаток в памяти
- Стимуляция к покупке



Моментальный поток  

какие мысли?

Сиюминутная реакция   
Время здесь и сейчас   

Сиюминутный мониторинг  
Мгновенная привязка   

Контекстуальная синхронизация  
Непосредственный отклик   

Сиюминутная динамика  
Актуальный момент



«НЕ МИФ 3»

АИ ИИ GPT… ИИИ?
Активно внедряем \ используем ИИ

Планируем внедрить в ближайшее время (~1 год)

Планируем внедрить, но не в ближайшее время (~3 года)

Не планируем внедрять ИИ

68%

68% Считают ROI от инвестиций в ИИ (АИ)

Облегчают и помогают в карьере

86%

Сохраняют + 1 часа от рядовых задач

34%

18%

20%

28%

35%

25%

23%

23%

21%

Чатботы

CRM софты

VISUAL tools

Productive tools

TESTING tools



Какие цели решают, 
что объединяет эти кампании:
▪ Персонализация пользовательского опыта

▪ Оптимизация рекламных кампаний

▪ Автоматизация процессов

Пример 1. ВТБ Пример 2. VK Пример 3. Сбер

▪ Улучшение кросс-продаж и повторных продаж

▪ Оптимизация ценовой политики



ИДЁМ дальше…..выводы

1. Тренд:
Актуальность

Своевременность

Тональность 

и стиль

Креативность

Измеримость

2. Культурный код:
Понимание целевых групп

Чувствительность аудитории

Аутентичность

Принадлежность

Локализация

3. Технологии: 
Количество данных

Персонализация

Тестирование 

и оптимизация

Интеграция

Контроль

ROI



Анна Жукова
Директор по развитию
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