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сейлз-хаус ЭВЕРЕСТ

ТВ-СТРИМИНГ В КОНТЕКСТЕ 
ЭКОНОМИКИ ВНИМАНИЯ



ЭФФЕКТИВНОСТЬ ЗАВИСИТ ОТ ЧАСТОТЫ
BLS по результатам кампании на стриминге

64%

48% 50%

64%

52% 52%

67%

57% 56%

74%

61% 61%

Знание бренда Знание рекламы Рассмотрение к покупке

Контрольная группа

Видели рекламу 1-5 раз

Видели рекламу 6-10 раз

Видели рекламу 11-15 раз

Источник: исследование Brand Lift ЭВЕРЕСТ. Кампания и исследование проводились на платформе Smart TV.



ВОВЛЕЧЕННОСТЬ СМОТРЕНИЯ

*Опрос проводился на Smart TV, стриминг, февраль 2025.

Вечером конверсия
во взаимодействие
с опросом выше,
что указывает на меньшую 
долю зрителей, смотрящих 
телевизор фоном.
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Утро День Вечер

Конверсия во взаимодействие с опросом



Подписывайтесь на наш Telegram-канал 
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