
Стратегия:
привлечение 
внимания



Несмотря на разнообразие 
форматов диджитал-
рекламы, их влияние 
на потенциального 
потребителя ограничено

Виной тому обилие 
рекламных сообщений



Многие рекламные 
показы оказываются 
в слепой зоне

Феномен баннерной слепоты



Шанс увидеть стандартный 
баннер – всего 23%,
а длительность зрительного 
контакта - 0,54 секунды

Источник: Экономика Внимания: Внимание как ресурс в интернет-

рекламе, Mera (by Okkam), Neurotrend, МГУ им.М.В.Ломоносова 2024



Большая часть 
видеоинвентаря лишена 
звука и занимает лишь 
небольшую часть экрана

48% In-stream инвентаря
в десктопе лишены звука

в 45% In-stream видео 
будет занимать лишь 
небольшую часть экрана 
(до 30% площади 
монитора)

Источник: Реалии онлайн-видеорекламы, Mera (by Okkam) 2024
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При этом разнообразие форматов – преимущество, 
позволяющее собрать правильный микс, нацеленный 
на максимизацию внимания

Ин-стрим видео

Секунды внимания на пользователя
в десктопе

Всплывающий
баннер с видео

Полноэкранный 
видео-баннер

9,73

0,95

0,59

1,72

Видео в ленте 
соц. сетей 1,17

Ин-рид видео

Ин-стрим видео

Секунды внимания на пользователя
в мобайле

Всплывающий
баннер с видео

Полноэкранный 
видео-баннер

5,43

2,09

1,15

1,32

Истории в соц. сетях 6,58

Ин-рид видео

Видео в ленте 
соц. сетей 1,74
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Экономика 
внимания

Наш подход к аналитике 
внимания в форматах

позволяет определить настоящую 
ценность рекламных форматов 
и степень их влияния на потребителя 



И перестраивает планирование на другие рельсы не просто 
рекламные показы, а секунды внимания потребителей

1000 
показов

86%

65%

1.6 сек 

на человека

860
показов

1000
показов

559
состоявшихся 
контактов

30%
охвачено

894
секунд

4%
запомнили 
сообщение

Технически 
видимые 
показы (MRC)
% viewable

Рекламные
показы
# показов

Увиденные
показы
% viewed

Качественный 
охват
% людей

AdRecall
% людей

Длительность 
контакта с аудиторией
сек

Источник: Экономика Внимания: Внимание как ресурс в интернет-рекламе Mera (by Okkam), Neurotrend, МГУ им.М.В.Ломоносова 2024



Скачать 
исследования


	Слайд 1, Стратегия: привлечение внимания 
	Слайд 2, Несмотря на разнообразие форматов диджитал-рекламы, их влияние  на потенциального потребителя ограничено
	Слайд 3, Многие рекламные показы оказываются  в слепой зоне
	Слайд 4, Шанс увидеть стандартный баннер – всего 23%,
	Слайд 5, Большая часть видеоинвентаря лишена звука и занимает лишь небольшую часть экрана 
	Слайд 6, При этом разнообразие форматов – преимущество,  позволяющее собрать правильный микс, нацеленный  на максимизацию внимания
	Слайд 7
	Слайд 8, И перестраивает планирование на другие рельсы не просто рекламные показы, а секунды внимания потребителей
	Слайд 9, Скачать исследования

