
Кейс: работают ли ТВ кампании для 
значимого эффекта в моменте для очень 

большого бренда

• Все market-normal решения были 

невалидными для Авито

• Они завышали эффект х20 раз

• Оценить эффективность ТВ-рекламы 

в бизнес-метриках = в привлеченных 

пользователях и в деньгах

Проблема Задача



Методология оценки эффективности ТВ

AVITO user_id

TV просмотры

Показали рекламу Авито Не показали рекламу АвитоVS

Эффект на весь Авито



ТВ работает на рост в моменте, даже для 
брендов с очень большим знанием

• оценили все национальные флайты

• узнали, сколько пользователей они 

приводят

• узнали, какая от них выручка.

• заменили 5% кампаний на более

эффективные

• увеличили бюджеты на рекламные 

кампании распродаж на 33%

Результат


