
Поиск вне поиска



🔍︎ Новый айфон 11

🔍︎ Рестораны Динамо

🔍︎ Что такое ковид-19? 

Запросы остались

2019

🔍︎ Как продавать на маркетплейсах

🔍︎ Идеи мейкапа в стиле бьйонсе

🔍︎ Кока-кола 2 литра

🔍︎ Коллекция монет 18 века



🔍︎ Новый айфон 11 🔍︎ Новый айфон 16

🔍︎ Рестораны Динамо

🔍︎ Что такое ковид-19? 

🔍︎ Как продавать на маркетплейсах в +

🔍︎ Идеи мейкапа в стиле бьйонсе

🔍︎ Добрый кола 2 литра

Запросы остались

2019

🔍︎ Рестораны Динамо0

🔍︎ Что такое ковид-19? 

🔍︎ Как продавать на маркетплейсах

🔍︎ Идеи мейкапа в стиле бьйонсе

🔍︎ Кока-кола 2 литра

2025

‒ поменялась поисковая строка

🔍︎ Коллекция монет 18 века

🔍︎ Коллекция монет 18 века



Сегодня пользователю мало найти

🔍︎ Новый айфон 16

🔍︎ Рестораны Динамо🔍︎ Что такое ковид-19? 

🔍︎ Как продавать на 
маркетплейсах в +

🔍︎ Идеи мейкапа в 
стиле бьйонсе

🔍︎ Добрый кола 2 литра

найти и 
КУПИТЬ

найти и 
ДОЕХАТЬ

найти и 
УВИДЕТЬ

найти и 
ПОНЯТЬ

🔍︎ Коллекция монет 18 века



А для этого надо найти, 
где найти и купить



Данные WordStat, август 2019 vs август 2024

Всё еще важно получить самое выгодное предложение

248тыс

261тыс

59тыс

60тыс

11тыс

24тыс

52тыс

61тыс

купить носки купить полотенце купить колу

2024

2019
+5% +2% +17% +118%

купить наушники

Количество транзакционных запросов в классическом поиске не сократилось



Поиски разные нужны, поиски разные важны
Поиск в E-com перенял позицию классического поиска на нижнем этапе воронки

Пользователь 
узнает о товаре 

AWARENESS CONSIDERATION

Пользователь ищет 
лучшее место покупки 

PURCHASE

Пользователь ищет 
лучшее предложение

Классическая медийка 
все еще важна для 

запуска цепочки



Рынок онлайн-ритейла дает возможность 
зайти на полку новым брендам

~14брендов 535брендов,
Макарон на 
офлайн полке

Макарон на полке 
в Ozon

VS но



Покупатель все равно выберет то, что он знает и любит
Сила бренда становится ключевым ресурсом

575 275 291 ₽ 435 922 526 ₽

продаж онлайн приходится 
на топ 10 известных 
брендов c офлайн полки>57%

Продажи Ozon, руб 
Март’24-Февраль’25



Настя Фомина
Digital Strategy Director

Cпасибо!


