
Бренды в Out-of-Home



ТРЕНДЫ

Ø По прежнему продолжается тренд к снижению телесмотрения – даже в 

группах традиционно «телесмотрящих» - например: «все 55+»

Ø Составляет размер аудитории среди активной группы «все 25-45» кто 

говорит о том, что обращает внимание на «Рекламные щиты рядом с 

дорогой» и это также как реклама на ТВ. 

Ø А в перспективной группе «все 18-24» - 83% аудитории обращают 

внимание на рекламу в ООН и лишь 75% говорят о ТВ. 

~ 10%

78%

Данные: Mediascope



РЫНОК

Данные: АКАР



О ЧЕМ ХОЧЕТСЯ ПОГОВОРИТЬ…

Ø Спрос, инвентарь и инфляция

Ø Развитие индор форматов 

Ø Цифровизация

Ø Дизайн макетов для размещения

Ø Оценка качества реализации и эффективности 

Ø Перспективы будущего и развитие 


