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СКОЛЬКО У ВАС 
ПОДПИСОК?

объем рынка экосистемных 
подписок в 2022 году, 
прирост YOY +22%

человек в России пользуются 
мультиподписками в городах 
0+

на человека — аудитория 
в целом пресыщена  
и не готова переключаться 
на другие подписки

58,1 46,9 1,5-1,7
млнмлрд руб. подписок

Источник: исследование J’son & Partners Consulting, март 2023.

https://www.vedomosti.ru/media/articles/2023/06/02/978362-analitiki-nazvali-populyarnie-servisi




КЛЮЧЕВОЙ
ЧЕЛЛЕНДЖ
КАК САМОЙ МОЛОДОЙ 
МУЛЬТИПОДПИСКЕ ПРОБИТЬСЯ 
ЧЕРЕЗ КЛАТТЕР И ПРИВЛЕЧЬ 
ВНИМАНИЕ АУДИТОРИИ? А есть задачи 

попроще?

стимулировать первичные подключения;

Наши задачи:

обеспечить качественный и релевантный 
контакт с целевой аудиторией 



МЫ 
ЗАМИКСОВАЛИ

САМУЮ 
ПОПУЛЯРНУЮ 
ПЛАТфОРМУ

КРЕАТИВНЫЙ 
ПОДХОД  
К РАЗМЕЩЕНИЯМ

САМУЮ 
АКТИВНУЮ 
АУДИТОРИЮ

Саморазвитие ТехнологииНовости

МемыЛайфстайл



ИСПОЛЬЗУЯ TELEGRAM

КАК BRANDFORMANCE 
ИНСТРУМЕНТ, БЫЛО ВАЖНО 
МАКСИМАЛЬНО НАТИВНО 
ИНТЕГРИРОВАТЬСЯ 
В НОВОСТНУЮ ЛЕНТУ

Идеальный баннер, а может лучше 
картинка из whatsapp с котиками? 
Да, определенно лучше. 



КАК ЭТО 
БЫЛО




КРЕАТИВНЫЙ ПОДХОД + 
ГРАМОТНОЕ РАЗМЕЩЕНИЕ =  
ПЕРЕВЫПОЛНЕННЫЙ ПЛАН

выше conversion rate, чем в классических  
performance каналах, а стоимость заявки 
стоимость заявки, сопоставимую  
с перформанс-инструментами


перевыполнение плана  
в телеграм посевах

Мы не только обеспечили новые 
подключения, но и качественно 
взаимодействовали с аудиторией.

в 2.1 раза +29%

*К сожалению, не можем предоставить абсолютные цифры в связи 
с политикой Tele2 о неразглашении коммерческой информации.





