
ВРЕМЯ НОВОГО МАРКЕТИНГА
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Источник: Mediasсоре, оценка Media Direction Group. 
ТВ и радио – только прямая реклама, Интернет до 2023 – баннеры и видео, с 2023 - только видео

Новые герои 
медиа рынка

FMCG РИТЕЙЛ И E-com  



Новая эра – новые ВЫЗОВЫ

Рост ТВ бюджетов 
FMCG в 1ПГ’24

Среднерыночная ТВ 
инфляция 2024

23% 25%

Источник: Mediascope, ТВ Нац+Рег, оценка Media Direction Group, прямая реклама



«НЕВНИМАТЕЛЬНЫЙ» ЗРИТЕЛЬ СТАНОВИТСЯ ЕЩЕ 
БОЛЕЕ ИЗБИРАТЕЛЬНЫМ ПРИ ВЫБОРЕ 

КОНТЕНТА

Среднее время 
телесмотрения 

за 5 лет упало 
с 2:30 до 1:45 часов

Источник: Mediascope, все 18 – 54 BC. В эфирный просмотр 
включены каналы ключевых селлеров: Первый, ВГТРК, ГПМ, 
Эверест, Медиа-1. BrandPulse 

Что важно:
• Тщательная работа с креативом
• Нативное восприятие
• Правдоподобность истории
• Релевантность сюжета



Пробовать нельзя бояться 



Shoppable OLV

Настало время 

брендкоммерс 

• Маркетплейсы – новое медиа с 

новыми форматами

• Объем аудитории сравнялся с ТВ

• Больше половины пользователей 

уникальны



Контент 
и внимание 
к деталям

Эффективность 
и аналитика 

Новый маркетинг

эмоцио рацио 



Вперед к новым горизонтам!

Юлия Дубенская
Директор по маркетингу JDE

Фото
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