
ВЛАДИМИР БАБКОВ
ГЕНЕРАЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР СЕЙЛЗ-ХАУСА ЭВЕРЕСТ



СМЕЛЫЙ
И АМБИЦИОЗНЫЙ
РЕКЛАМНЫЙ РЫНОК?



прислушались к призыву не игнорировать 50+

экспериментируют с новыми продуктами

выходят за пределы традиционной коммуникации

СМЕЛЫЕ БРЕНДЫ



+22% — прирост доли 
рыночного спроса, 
который приходится 
на аудиторию
«50–64»

Подрастающее
поколение

10% кампаний
в сети ЭВЕРЕСТ 
таргетируются
без ограничения 
«сверху»

Источники: данные НСК, 1H 2024 vs 2023; аналитика ЭВЕРЕСТ



НОВЫЕ ПРОДУКТЫ
31%

19%

12% 12%

8% 8%

4% 4% 4%

26 брендов 
протестировали 

стриминг

Источник: аналитика ЭВЕРЕСТ



Product
placement
в сериалах СТС



А можно
ли еще 
смелее?



выбирать новые проекты

уделять внимание разным жанрам

Не просто можно, 
а Даже нужно!



Жанр vs Любовь 
зрителя



ПОБЕЖДАЮТ 
СМЕЛЫЕ!

В ЦЕНТРЕ 
РЫНКА –
ВНИМАНИЕ



приходите
экспериментировать
в ЭВЕРЕСТ


