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Картина 
будущего
для клиента?

Мир персонального
продукта и потребления



Ключевой
фокус

Консистентность
опыта

Качество
продукта



Ключевой
фокус

Капитал
бренда



Фокус на охватные 
персональные медиа

Но с экономикой
вдолгую…H1'22 H2'22 H1'23 H2'23 H1'24

Динамика спроса 
рынком стриминга 



Фокус
на качестве

85%
проникновение

в Paid OTT

50%
uniq –

Smart TV 

95%
досмотр
рекламы



Фокус
на внимании

% рекламодателей,
не использующих Streaming

Подход к частоте Nat.TV
vs Streaming TV

Категория

Телеком

Финансы

Фарма

20%

45%

62%

3.0

5.4

5.8



Фокус 
органического 
трафика
в накопленном капитале бренда
через охватные персональные
медиа с высоким качеством
и вниманием аудитории

0.91
корреляция
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Органический и брендовый трафик, WEB
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