
Как мы 
с АКВАФОР на новостном трафике

получили космический CR

[КЕЙС]



Источник трафика:

переходов на игровой 
кейс Аквафор

[запрос]

25 000
1.04.24 - 30.04.24

[Сроки]

30 днейЗнакомство ЦА с брендом 
и развитие лояльности


с игрофикацией внутри РК

[Цель]

[product&creative агентство] [клиент]



Подходы в креативах
[Брендовый]



Игровой спецпроект   

 Аквафор: получай промокод

Игровой спецпроект Аквафор: 
фильтруй и выигрывай! 

Игровой спецпроект 
Аквафор: побеждай в игре!

CTR 0,2%



Подходы в креативах
[Новостной]



Вот как россияне экономят и 
получают чистую воду дома 

Это самый простой способ 
очистить питьевую воду дома

CTR 1,6%



Подходы в креативах
[Рекламный]



Забудьте про такой способ фильтрации 
воды: вот чем все пользуются

Плохая фильтрация воды приводит 
к заболеваниям: вот как избежать

CTR 2,7%



В блоках на сайтах







РЕЗУЛЬТАТЫ
[запрос]

переходов

25 000

переходов (факт)
*Увеличен по запросу клиента

50 000*

[лучше программатик]

[по конверсиям

и пост-клик


микро-конверсиям]

раза

раза

в 2,5 

в 2-2,5 

[Ожидаемый CTR]

0,4%

(факт)

до 2,7%

[Ожидаемые сроки]

30 дней

(факт)

27 дней



Статистика

рекламной кампании



[Визиты]

53 721
[отказы]

38,7%

[посетители]

49 979
[глубина просмотра]

1,09



Выводы



Показали хороший

пост-клик и конверсию

[высокий CR]

В ходе РК бюджет увеличен

в 2 раз по запросу клиента

[увеличение бюджета]

Рекламные креативы имели

выше CTR, чем новостные

[высокий CtR]

РК с привлекательной

особенностью - низкой ценой

[цена]

Главное: не бояться рекламных сетей и креативить!



Гавва Виктория
[CEO]

@Vika_Sparrow


