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Маркетплейс Ozon в цифрах

уникальных 
посетителей 
в месяц

72 млн 53%
лидеры знания 
в России2

1

1. Mediascope Cross Web, вся Россия, население 12+, Desktop&Mobile, май 2024.

2. TOP OF MIND среди покупателей интернет-магазинов в России, BHT Ozon, май 2023.

3. По итогам 2023 г. Активный покупатель – уникальный пользователь, сделавший хотя бы 1 заказ за 12 месяцев. 

49 млн
активных 
покупателей3



Внешняя

Внутренняя

TV, OLV

360

Наружная 
реклама

Спецпроекты

Direct-
маркетинг

Push, email, 
центр уведомлений, 
Ozon Alert (шторка)

Товарное 
продвижение
Трафареты, 
продвижение в поиске

Медийная реклама
Баннер и видеобаннер на главной
Промо-баннер

Работа с лояльностью
Бонусы продавца, 
отзывы за баллы

МАРКЕТИНГ

На Ozon

Для каждой задачи есть решение на Ozon 



Аудиторные

сегменты

на реальных данных

Прозрачность 

интеграция с Weborama, 

Adriver, Mediascope 

Self-service 

аукционные 

медийные форматы 

Измеримая 

эффективность

Brand Lift, Search / 

Sales Lift

Brand-safe

среда 

Отсутствие

фрода

Предлагаем 
рекламодателям сегодня



Основные инструменты
Баннер на главной и в поиске



Основные инструменты
Видеобаннер на главной и в ленте рекомендаций



Бургер Кинг: 
от охвата до конверсий 

на площадке Ozon



Рекламная выручка E-Com в 

России, 20-24 гг. *

* Источник: Retail Rocket, 2023

Почему рекламодателю 
нужно идти в Retail Media

1/ Низкий клаттер —

высокий отклик аудитории

2/ Дефицит инвентаря

3/ Новые возможности монетизации



Повысить знание 

Воппера на 10 п.п. 

в течение года
• Заметный формат и учёт показов 

на уровне стандартов MRC;

• Возможность верификации трафика;

• Конкурентная стоимость CPM;

• Охват с возможностью масштабирования;

• Работа на частоте 3.

Ozon отвечает требованиям 

к идеальному инвентарю:

+10 п.п.

Медийная цель Бургер Кинг 
в 2024 г.



CTR = 0.36% vs 

0.2% бенчмарк

Мимикрируем под канал —
повышаем эффективность
рекламы

CTR = 0.44% vs 

0.2% бенчмарк



Получили и охват, 

и конверсии



Ozon входит в ТОП-3 лидеров

по источникам привлечения

покупок в приложении *

Коэффициент 

стоимости конверсии 

* Данные внутренней аналитики 32,9

20,4

19,8

15,1

7,9

5,2

4,3

2,6

2,1

1,5

1,4

1,1

1,0

0,8

In-App баннер

Видеосеть №2

Видеосеть №3

Мессенджер сегмент №3

Онлайн-кинотеатр

Интеграция

Видео программатик №1

Видеосеть №1

Видео программатик №3

Мессенджер, сегмент №2

Мобильный фуллскрин

Мессенджер, сегмент №1

Ozon

Видео программатик №2



Retail Media 

позволяет работать
с заметными 

медийными форматами 

на нужной частоте

1/
Ситуативные 

креативы
повышают 

ожидаемую 

эффективность 

размещения

2/
Ozon —

значимый 

источник 
привлечения 

конверсий и 

построения охвата

3/

Выводы



Нам по пути

По вопросам размещения 

рекламы на Ozon

AD@ozon.ru


