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НУ СМОТРИТЕ, 
НЕ ПРОСМОТРИТЕ.
ЭТО ПЕРВЫЙ СЛАЙД 
ПРЕЗЕНТАЦИИ.
ДАЛЬШЕ НЕ ИНТЕРЕСНО!



ДО СВИДАНИЯ, 
РАСХОДИМСЯ!



И ВОТ КОГДА Я ПРИВЛЁК 
ВАШЕ ВНИМАНИЕ,
НАЧИНАЕМ!



КЛАССИЧЕСКИЙ КРЕАТИВ 

3D РЕКЛАМА – NAKED EYE

НАТИВНАЯ РЕКЛАМА

UGC КОНТЕНТ (Контент созданный пользователем)

ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЙ OOH

FAKE OUT-OF-HOME 



РЕКЛАМА В СОВРЕМЕННОМ МИРЕ ЭТО 
не только про цифры, эффективность, 
стоимость, а ПРО ЭМОЦИИ ОТ ПРОДУКТА... 
Клиенты любят глазами. МЫ ПОДСКАЗЫВАЕМ 
ИM И НАПРАВЛЯЕМ ИХ НА ПУТЬ НАТИВНОЙ 
РЕКЛАМЫ, КОТОРАЯ БУДЕТ НРАВИТСЯ 
ЛЮДЯМ ИЛИ БУДЕТ ПОЛЕЗНОЙ, 
а не отталкивать сухой информацией



КЛАССИЧЕСКИЙ КРЕАТИВ.  

ОХВАТ









3D РЕКЛАМА 

NAKED 
EYE







РЕКЛАМА











НАТИВНАЯ РЕКЛАМА /

UGC 
КОНТЕНТ



“Диджей Роттен Робби ужасен”, уже на лондонских стримингах.



“Кейт ужасна”, уже на стримингах Бирмитема.

Не могла пройти мимо, и да, я прочла условия, я знаю
#YouAreAwful



РЕКЛАМА



Технологичная 
реклама





OOH 
FAKE









КРЕАТИВ ДОЛЖЕН 
БЫТЬ ПРИВЛЕКАТЕЛЕН
ДЛЯ ШИРОКОЙ АУДИТОРИИ

Наружная реклама — охватный канал, она 
видна всем (как радио или ТВ).

Поэтому при создании креатива необходимо 
делать так, чтобы он был понятен 
и симпатичен максимально широкой 
аудитории.



Восприятие рекламного 
макета определяется 
следующими ключевыми 
особенностями:

Заметность
и броскость

Простота (отсюда — скорость) 
прочтения постера

Соответствие макета размеру и 
форме рекламной конструкции

Насколько постер выделяется 
из рекламного клаттера

Насколько постер хорошо 
запоминается

Насколько постер 
ассоциируется с брендом

МАКЕТ ПОСТЕРА 
В НАРУЖНОЙ 
РЕКЛАМЕ



И максимум одна ценность/
польза рекламируемого продукта.

А еще не забыть включить 
узнаваемые элементы бренда.

ОДИН МАКЕТ —
ОДНА МЫСЛЬ

Чем больше сообщений заложено в рекламу, тем 
меньше каждое из них запомнится. Исследования 
Kantar Millward Brown это подтверждают
https://www.kantar.com/uki/inspiration/brands/
the-art-of-brand-strategy-and-how-to-get-it-right



Контраст — 
важная черта макета. 

Контрастный макет 
легко прочитать, 
неконтрастный — сложно.

НАРУЖНАЯ =
КОНТРАСТНАЯ



Постоянство выгодно. Рекламные кампании 
должны идти до тех пор, пока они продолжают 
работать, запоминаться и вызывать эмоции – так, 
капля за каплей, формируется знание бренда и 
ассоциации с ним.

Исследование Ebiquity, изучавшее 1500 рекламных 
кампаний, показало, что ROI продолжительных 
имиджевых кампаний выше на 62%. 

ПОСТОЯНСТВО 
И СТАБИЛЬНОСТЬ 
НА ПРОТЯЖЕНИИ 
ДЛИТЕЛЬНОГО ПЕРИОДА

Источник: https://www.marketingweek.com/principles-effective-marketing-communication/



Не
приедаться

Бессознательное любопытство 
«а что еще они тут написали?»

Разные value propositions на разных постерах 
(а не несколько на одном макете)

Чтобы прорываться сквозь невнимание, 
выделяться из общего рекламного клаттера, 
быть заметным на фоне других рекламных 
сообщений, можно сочетать разные постеры 
внутри одной кампании, менять постеры, 
сохраняя узнаваемость и сквозную связь стиля 
и элементов бренда/кодов («лейтмотив»):

ПРИНЦИП
КОМБИНИРОВАНИЯ



СПАСИБО

@Russ_Outdoor

Подпишитесь
на наш ТГ-канал


