












Постоянство выгодно. Рекламные кампании 
должны идти до тех пор, пока они продолжают 
работать, запоминаться и вызывать эмоции – так, 
капля за каплей, формируется знание бренда и 
ассоциации с ним.

Исследование Ebiquity, изучавшее 1500 рекламных 
кампаний, показало, что ROI продолжительных 
имиджевых кампаний выше на 62%. 

ПОСТОЯНСТВО 
И СТАБИЛЬНОСТЬ 
НА ПРОТЯЖЕНИИ 
ДЛИТЕЛЬНОГО ПЕРИОДА

Источник: https://www.marketingweek.com/principles-effective-marketing-communication/



Не
приедаться

Бессознательное любопытство 
«а что еще они тут написали?»

Разные value propositions на разных постерах 
(а не несколько на одном макете)

Чтобы прорываться сквозь невнимание, 
выделяться из общего рекламного клаттера, 
быть заметным на фоне других рекламных 
сообщений, можно сочетать разные постеры 
внутри одной кампании, менять постеры, 
сохраняя узнаваемость и сквозную связь стиля 
и элементов бренда/кодов («лейтмотив»):
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КОМБИНИРОВАНИЯ



СПАСИБО

@Russ_Outdoor

Подпишитесь
на наш ТГ-канал


