
DODO: ПОЛУЧИТЬ от ВИДЕО Максимум

ЗА СЧЕТ ВЕРИФИКАЦИИ



НЕ ВСЕ наши ПОКАЗЫ 
В ВИДЕО РЕКЛАМЕ 
БУДУТ 
КАЧЕСТВЕННЫМИ …



Но при правильном подходе 
мы можем этой долей 
управлять 
да еще и сэкономить!



• Прозрачный инвентарь

• Высокие видимость и досмотры

• Низкая доля или отсутствие фрода

• Открутка на форматах «из брифа»

• Контролируемые показатели

ЧТО МЫ ЖДЕМ ОТ КАЧЕСТВЕННОГО ВИДЕО?



С КАКИХ ШАГОВ МЫ НАЧАЛИ

• Подключили верификацию от ADSERVING

• Согласовали KPI с площадками

• Договорились оптимизировать результаты с первого дня 

• Начали с контроля видимости

• И пошли дальше...



НАША РЕКЛАМА БЫЛА ВИДИМА ПО МЕТОДОЛОГИИ IAB?
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+13ПП Рост видимости в Мобайл, +9ПП в декстоп

87% 89% 88%
91%

97% 96%

83%
85%

80%
84%

93%
96%

70%

80%

90%

100%

09 23 10 23 11 23 12 23 01 24 02 24

Desktop

Mobile



ЗА РОСТОМ ВИДИМости
получили прирост VTR и СЛЫШИМОСти
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Не забываем следить 
за Размером ПЛЕЕРА и источниками трафика
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СВЕЛИ Долю «МАЛЕНЬКИХ» ПЛЕЕРОВ К минимуму



уменьшили ДОЛЮ НЕЛИЦЕНЗИОННОГО КОНТЕНТА
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ДЕРЖИМ РУКУ НА ПУЛЬСЕ ДАЖЕ В НЕОЖИДАННЫХ КЕЙСАХ

1,7%

3,4%

5,1%

0,3%

0,0%

1,0%

2,0%

3,0%

4,0%

5,0%

6,0%

09 23 10 23 11 23 12 23

Доля показов через плеер размера 1х1

Поставщик 

исключен из 

сплита



А где ЭКОНОМИЯ?

1
Покупаем больше 

качественных показов 

чем раньше

2
Получаем бонусы от 

площадок и 

компенсации

За тот же бюджет 

больше охват 

и лучше качество



СПАСИБО!


