
Подходы и решения
для роста актуальности
и современности Бренда



МИХАИЛ ЕЛАГИН

Глава TWIGA Strategy, директор по 
стратегии TWIGA CG.

В коммуникациях – 22 года.
Более 30 наград Effie, в т.ч. 2 Гран-при.

Более 300 креативных наград, вкл. Cannes 
Lions, New York Festival, Eurobest, Golden 
Drum (Словения), Cristal (Франция) .

Член жюри Cannes Lions 2016.
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ЦЕЛЬ ЗАДАЧА



3 типа ситуаций для данной задачи

o Надо сделать новый бренд сразу актуальным 

и превосходящим в этом смысле конкурентов

o Необходимо, в целом, перенести старый 

бренд из прошлого в настоящее

o Важно привлечение молодой аудитории



Универсальное 
правило: 
конкретных 
решений больше, 
чем думаете

Общая схема
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необходимость  

роста 
актуальности 

бренда

ЦЕЛЬ ЗАДАЧА

РЕШЕНИЯ



Откуда мы знаем, что решений 

больше, чем можно подумать 



Откуда мы знаем, что решений 

больше, чем можно подумать 

Strateka.pro 
Итог буквально ежедневной 
работы в последние 2 года – 
изучение около 15 000 кейсов со 
всего мира

Самая большая в мире 

классификация результативных 

подходов и решений для ваших 

маркетингово-коммуникационных 

задач: 31 Контекст, 427 Подходов, 

1017 Решений, 7910 кейсов







14 подходов. 105 решений. 



= Их очень много = стоит 

расширить свой арсенал.



= Их очень много = стоит 

расширить свой арсенал.

+ немало неожиданных открытий



Фокус: 4-х подхода.
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508 кейсов



ПРИМЕР: ТРЕНД НА WELLNESS И ЗДОРОВЫЕ ПРОДУКТЫ
Интерпретация



ПРИМЕР: ТРЕНД НА WELLNESS И ЗДОРОВЫЕ ПРОДУКТЫ
Интерпретация



Новый продукт
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Новый продукт

ПРИМЕР: ТРЕНД НА WELLNESS И ЗДОРОВЫЕ ПРОДУКТЫ



Возглавить / 

использовать анти-тренд
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82 кейсА



ПРИМЕРЫ КЕЙСОВ ПО НАПРАВЛЕНИЯМ
Анти-шеринг / Цинизм (9 кейсов)



ПРИМЕРЫ КЕЙСОВ ПО НАПРАВЛЕНИЯМ
Анти-шеринг / Цинизм (9 кейсов) Анти-диджитал (15 кейсов)



ПРИМЕРЫ КЕЙСОВ ПО НАПРАВЛЕНИЯМ
Анти-Зож (5 кейсов)
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ПРИМЕРЫ КЕЙСОВ ПО НАПРАВЛЕНИЯМ
Анти-Зож (5 кейсов) Анти-Хипстеры (8 кейсов)



ДРУГИЕ ОТДЕЛЬНЫЕ ВАРИАНТЫ

• Против «бингвочинга» (товары для сна)

• Анти-многозадачность (пиво)

• Против заменителей молока (настоящее молоко)

• Против моды на бороды и щетины (бритва)

• Против рейтингов пользователей (туризм)

• Против моды на инфлюенсеров (одежда) 

• Против фразы про «возвращение к норме» в Covid (Durex, 
Coca-cola)



«Вечные ценности 

молодых»
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49 кейсов



Самовыражение

Поиск новых 
ощущений

Жить на 
полную

Спонтанность 
фана

ПОСТОЯННАЯ "ВКЛЮЧЕННОСТЬ" ФАНА - ДЛЯ НЕОЖИДАННЫХ 
РАЗВИТИЙ:
Vodafone Building India's first telecom brand only for the youth

ВЗЯТЬ ВСЁ ОТ КАЖДОГО МОМЕНТА ИЗ ТОЧКИ А В ТОЧКУ Б / "GET 
MORE OUT OF EVERY MOMENT":
Amtrak Get Carried Away

"СУМАСШЕДШИЕ СОЧЕТАНИЯ",
КОТОРЫЕ РАБОТАЮТ:
Axe Sounds crazy. But smells lit! 

СОВМЕСТНОЕ СОЗДАНИЕ ЧЕГО-ТО ОСОБЕННОГО - ИМИДЖЕВАЯ 
КАМПАНИЯ МОБИЛЬНОГО ОПЕРАТОРА НА МОЛОДЕЖНУЮ ЦА:
Omantel: Telco Amazing Happens Together

ПРИМЕРЫ КЕЙСОВ ПО НАПРАВЛЕНИЯМ



Амбиции

Бескомпро-
миссность

Против давления, 
несвободы

"МОЖНО":
Yota
В мире сотен "нельзя" Yota говорит — "МОЖНО"

ОСТАВАТЬСЯ БЕСКОМПРОМИССНЫМИ:
Audi of America, Inc
Stay Uncompromised

АМБИЦИИ И ЖЕЛАНИЕ ИХ СКОРЕЙШЕЙ РЕАЛИЗАЦИИ: 
The Wall Street Journal Good things come to those who DON'T wait / 
Selling WSJ to a Generation Raised on Free

ПРИМЕРЫ КЕЙСОВ ПО НАПРАВЛЕНИЯМ

Нетерпеливость

ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ ИНВЕСТИЦИОННОГО РЕШЕНИЯ ДЛЯ МОЛОДЫХ, 
КАК УСКОРЕНИЯ ПОЛУЧЕНИЯ БЛАГ, ЧТОБЫ НЕ ЖДАТЬ ИХ ДОЛГО: 
UTI How a 50 year old brand spoke the language of the youth



«Возвращение 

к себе»

4







7 кейсов



ПРИМЕРЫ КЕЙСОВ



Каждое из этих подходов и решений 

может улучшить восприятие бренда 

и его предложения, как более 

актуального

И, соответственно,              

расширить воронку.

Итого



Для каждой вашей 

коммуникационной задачи решение 

может быть и спереди, и сзади,         

и сбоку, и снизу.

И смотреть стоит по всем сторонам, 

чтобы не терять возможности. 

Если посмотреть еще шире



И эта обобщающая 
мысль может быть 
очень актуальной
и современной
для вашего бренда.
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