
PR не равно пресс-служба

Снижение значимости 
первоисточника 

новости

Не посеял = не было

Количество СМИ 

ПИТЧ

ТРЕНДЫ

Больше, чем PR: 
фокус на кампании 360

Бум коллабораций

Заигрывание с AI, 
нейросетями и CGI

Бум бренд-медиа и 
owned media

ФОРМАТЫ

Автоматизация из 
рекламы

Рост возможностей 
измерения PR

ПРОЦЕССЫ

Без ESG никуда

СМЫСЛЫ

Искренность, качество 
и большая цена 

ошибки

Маркировка





ОХВАТ АНОНСИРУЮЩЕЙ 
КАМПАНИИ

800 000 + человек

УНИКАЛЬНЫЙ ПРОЕКТ

ИНСТРУМЕНТЫ

Анонсирующая кампания в 
СМИ + работа с лидерами 

мнений 

ИДЕЯ + продажи + PR + контент
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