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Продукт — драйвер 
изменений

� На уровне внутренних процессов и 
структуры

� На уровне подхода к продвижению

� На уровне технологического 
саппорта и аналитики



Работа над конвергентным 
продуктом и бизнес-потребность 
стали катализаторами

� Формирования новых отделов

� Системной кросс-функциональной 
синхронизации

� Синергии команд Tele2 × Ростелеком 



1,5—2 экосистемных подписки  
на одного пользователя*

*По данным исследования J`son&Partners consulting за 2023 год

Пенетрация подписок среди населения 18—64 
лет в городах 100к+ (MediaScope)

Яндекс Плюс 34%

Сбер Прайм 17%

Ozon Premium 7%

VK Combo 7%

Тинькофф Pro 7%

МТС Premium 5%

Мегафон Плюс 4%

Остальные 15%



Отвечаем на внешние вызовы  
и даем дополнительную 
ценность:

Подключайте после выступления!

 

Подписка MiXX доступна не только 
абонентам TELE2. 



«Как можно использовать 
искусственный интеллект 
в маркетинге?»

Звучит классно!  
... но что по менеджменту? 



А у котиков CTR выше на 34%



Люди всё еще решают!

И это — хорошие новости 



❤ ❤ ❤Остаемся на связи!
Екатерина Алексеева
Руководитель отдела  
по продвижению цифрового 
маркетинга


