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АГЕНТСТВА И АКТИВЫ 
В СОСТАВЕ ГРУППЫ
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MarTech Specialized 360°

TOP-3 РЕЙТИНГА 
ЭФФЕКТИВНОСТИ АКАР

TOP-10 КРУПНЕЙШИХ 
КОММУНИКАЦИОННЫХ ГРУПП
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СТРАТЕГИЯ:МЕБЕЛЬНЫХ МАГАЗИНОВ
ИМЕЮТ ДОЛЮ ECOM >30%

ПОТРЕБИТЕЛЕЙ ГОТОВЫ ПОКУПАТЬ 
МЕБЕЛЬ ПОЛНОСТЬЮ ОНЛАЙН

ГОРОДОВ: САЛОНОВ: В МЕБЕЛЬНОМ РИТЕЙЛЕ РФ
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МАРКЕТИНГОВЫЕ ТЕХНИЧЕСКИЕ/МЕДИА

БИЗНЕС



±
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проходит от поиска 
до покупки мебели

посещает пользователь 
перед покупкой

искали
в офлайн-магазине

искали
в поисковике

искали
в поисковике

искали
в онлайн-магазине

искали
в поисковике

не совершили 
покупку сразу

не совершили 
покупку сразу

не совершили 
покупку сразу

Данные онлайн-
опроса Яндекса
на access-панели, 
январь 2024 г.

искали
в онлайн-магазине

искали
на маркетплейсе

искали
на маркетплейсе

искали
в офлайн-магазине



нужно работать 
не с пользователем, 
а с домохозяйством
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пол посетители сайта покупки на сайте
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«cклеивает» 
пользователей, 
находя общие 
идентификаторы



Модель здорового бренда
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Модель First Click

Модель Last Click

ДЕНЬ 1 ДЕНЬ 2 ДЕНЬ 3 ДЕНЬ 4 ДЕНЬ 5 ДЕНЬ 6 ДЕНЬ 7 ДЕНЬ 8 ДЕНЬ 9 ДЕНЬ 10 ДЕНЬ 11 ДЕНЬ 12

Прямой переход< … >

Поиск < … >

Поиск CPA Paid Social Прямой переходPaid Search CRM< … >



в рамках домохозайства, 
а не устройства или человека
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Брендовые запросы, контекст по товарам, OLV
CPA-сети, баннерная реклама, CRM-маркетинг

Выручка. 
Last non-direct

Выручка. 
Атрибуционная модель

Бюджет

16% 40% 11% 25% 5% 3%

35% 32% 27% 2% 2% 2%

22% 39% 13% 16% 3% 7%
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Выручка без оптимизатора, тыс , ——— ДРР без оптимизатора
Выручка с оптимизатором, тыс. —–— ДРР с оптимизатором

ML-модель на базе атрибу-
ционной модели автоматически 
оптимизирует РК в поиске 
и прогнозирует вероятность 
покупки исходя из типа 
поискового запроса
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полная финансовая 
аналитика с учётом 
возвратов

ниже доля возвратов из-за долгой 
логистики у повторных клиентов

всех возвратов происходит 
из-за сроков доставки

ниже доля возвратов у групп 
пользователей с брендовыми переходами

корректировка 
геостратегий
с учётом новых
данных



полная финансовая 
аналитика с учётом 
возвратов

ниже доля возвратов из-за долгой 
логистики у повторных клиентов

всех возвратов происходит 
из-за сроков доставки

ниже доля возвратов у групп 
пользователей с брендовыми переходами

корректировка 
геостратегий
с учётом сроков 
доставки 
в регионе



ТРАФИК НА САЙТ: ДРР: ВЫРУЧКА:

CR В ПОКУПКУ: ЧИСЛО ПОКУПОК:
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Dinamica x D Innovate Group, 2024

Все права защищены©

Анна Громова, 
директор Dinamica x 
D Innovate Group
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