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СЕМЬЯ УЧЕБА

ДОСУГ МЕДИА

ТРЕНДЫ ПЛАНЫ

ГАДЖЕТЫ

СПОРТ

ДЕНЬГИ

РОССИЯ 100 000+
ДЕТИ И ПОДРОСТКИ 4-17 ЛЕТ
11,7 МЛН ЧЕЛОВЕК

ОПРОСЫ ДЕТЕЙ, 
РОДИТЕЛЕЙ И ПСИХОЛОГОВ

ВЕСНА 2023 / ОСЕНЬ 2023

MEDIASCOPE KIDS&TEENS
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ИСТОЧНИКИ ДАННЫХ

# M E D I A S C O P E СO N F

MEDIASCOPE BRANDPULSE
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TEENSСРЕДНЕСТАТИСТИЧЕСКИЙ РЕБЕНОК 

ЖИВЕТ В ДОСТАТКЕ
3

ЖИВУТ В 
ОТДЕЛЬНОЙ 
КОМНАТЕ 
ИЛИ ДЕЛЯТ 
ДЕТСКУЮ С 
БРАТЬЯМИ/ 
СЕСТРАМИ

85% 
ДЕТЕЙ 
4-17 ЛЕТ

ПУТЕШЕСТ-
ВОВАЛИ ПО 
РОССИИ ЗА 
ПОСЛЕДНИЕ 
12 МЕСЯЦЕВ

67% 
ДЕТЕЙ 
4-17 ЛЕТ

КУПИЛИ 
СЕБЕ 
КРОССОВКИ
ИЛИ КЕДЫ ЗА 
ПОСЛЕДНИЕ 
6 МЕСЯЦЕВ 

50% 
ДЕТЕЙ 
12-17 ЛЕТ

ЗАНИМАЮТСЯ 
В ПЛАТНЫХ 
КРУЖКАХ ИЛИ 
СЕКЦИЯХ

48% 
ДЕТЕЙ 
4-17 ЛЕТ

ОТДЫХАЛИ 
НА МОРЕ ВО 
ВРЕМЯ 
ЛЕТНИХ 
КАНИКУЛ 
2023

28% 
ДЕТЕЙ 
4-17 ЛЕТ

ПОСЕЩАЮТ 
МЕСТА ДЛЯ 
РАЗВЛЕЧЕНИЙ: 
КИНОТЕАТРЫ, 
АТТРАКЦИОНЫ, 
ЦИРКИ, МУЗЕИ, 
КОНЦЕРТЫ, …

89% 
ДЕТЕЙ 
4-17 ЛЕТ
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неделю
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руб

Не помнят 
сумму

Нет  денег

ДЕТЕЙ 
6-11 ЛЕТ
РАСПОРЯ-
ЖАЕТСЯ 
КАРМАННЫМИ 
ДЕНЬГАМИ

61% 

ДЕТЕЙ 
12-17 ЛЕТ
РАСПОРЯ-
ЖАЮТСЯ 
КАРМАННЫМИ 
ДЕНЬГАМИ

70% 
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TEENSПОКУПКИ РОДИТЕЛЕЙ

74% 
детская
одежда 
и обувь

72% 
детские
лекарства

67% 
игрушки

60% 
детские 
продукты, 
напитки

34% 
детская
бытовая 
химия

29% 
детская
гигиена 

BRAND 
PULSE

Источник: Mediascope BrandPulse 2023, Россия 100k+, 20-55, есть дети 4-17 лет
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TEENSКОЛЛЕКЦИОНИРОВАНИЕ (4-8 ЛЕТ) 6

ИГРУШКИ ИЗ 
ШОКОЛАДНЫХ 

ЯИЦ

МАШИНКИ

МОНЕТЫ

ФИГУРКИ 
ГЕРОЕВ Х/Ф, 

М/Ф

СТИКЕРЫ

КУКЛЫ

ПАЗЛЫ

МАГНИТЫ

ЗВЕРУШКИ
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ФАСТ-ФУД 
НАБОРОВ

МОДЕЛИ

ПОНИ
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ВКЛАДЫШИ ОТ 
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РАЗМЕР КРУГА – КОЛИЧЕСТВО 
КОЛЛЕКЦИОНЕРОВ СРЕДИ ДЕТЕЙ 4-8 ЛЕТ
ОСЬ X – ДОЛЯ ДЕВОЧЕК 4-8 ЛЕТ
ОСЬ Y – ДОЛЯ ДЕТЕЙ 6-8 ЛЕТ

ДЕТЕЙ 
4-8 ЛЕТ
ЧТО-ТО 
СОБИРАЮТ

79% 
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4-5 ЛЕТ
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TEENS 7ЗАКАЗЫ НА МАРКЕТПЛЕЙСАХ (14-17 ЛЕТ)

1

2

3

4 5

6

7
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10

14-17 ЛЕТ %

1 Одежда, обувь, аксессуары 43

2 Товары для школы, книги 27

3 Косметика, парфюмерия 24

4 Товары для хобби 19

5 Электроника и гаджеты 16

6 Спортивные товары 14

7 Товары для дома 9

8 Игрушки, приколы 9

9 Продукты, напитки 9

10 Товары для животных 7

2
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ТРЕНД ИНДЕКС (9-17 ЛЕТ)
УЖЕ В ПРОШЛОМ /  УХОДИТ МОДНО  /  РАЗВИВАЕТСЯ

ПУТЕШЕСТВОВАТЬ ПО РОССИИ
БЫТЬ В ХОРОШЕЙ ФИЗИЧЕСКОЙ ФОРМЕ
ХОДИТЬ В КАФЕ, КОФЕЙНИ
ЗАНИМАТЬСЯ СПОРТОМ
ПРИДЕРЖИВАТЬСЯ ЗДОРОВОГО ПИТАНИЯ
ХОДИТЬ В ТОРГОВЫЕ ЦЕНТРЫ
ПРОХОДИТЬ КВЕСТЫ
ХОДИТЬ В КИНО 
СЛУШАТЬ ПОДКАСТЫ
ХОДИТЬ НА СВИДАНИЯ 
ХОДИТЬ В СПА-САЛОНЫ
ХОДИТЬ НА КОНЦЕРТЫ
КАТАТЬСЯ НА СКЕЙТБОРДЕ, РОЛИКАХ
ГУЛЯТЬ НА УЛИЦЕ, ВО ДВОРЕ
СМОТРЕТЬ КИНО С ДРУЗЬЯМИ ПО ВИДЕОСВЯЗИ
ГОТОВИТЬ, ПЕЧЬ
СИДЕТЬ НА ДИЕТЕ
ХОДИТЬ В КЛУБЫ, НА ДИСКОТЕКИ

ИГРАТЬ В НАСТОЛЬНЫЕ ИГРЫ
СМОТРЕТЬ ТЕЛЕВИЗОР
ЧИТАТЬ КНИГИ
СЛУШАТЬ РАДИО
ИГРАТЬ В АЗАРТНЫЕ ИГРЫ
ВЯЗАТЬ
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ПОДРОСТКОВ 
12-17 ЛЕТ
ОБСУЖДАЮТ 
С ДРУГИМИ 
ЛЮДЬМИ 
УВИДЕННОЕ 
В РЕКЛАМЕ

15% 

ПОДРОСТКОВ 
12-17 ЛЕТ
ИЩУТ 
ИНФОРМАЦИЮ 
О ТОВАРЕ 
ПОСЛЕ 
РЕКЛАМЫ

12% 

BRAND 
PULSE

Источник: Mediascope BrandPulse 2023, Россия 100k+, 12-17 лет, % и Affinity Index, оси пересекаются в средних значениях

12-17 ЛЕТ, %

УЧАСТВУЮТ В КОНКУРСАХ, ЛОТЕРЕЯХ, ИГРАХ, 
ЧЕЛЛЕНДЖАХ

ОСТАВЛЯЮТ ОТЗЫВЫ О ТОВАРАХ, УСЛУГАХ, 
МЕСТАХ

ПОДПИСЫВАЮТСЯ НА РАССЫЛКИ, ЧТОБЫ 
ПОЛУЧИТЬ СКИДКУ

СОБИРАЮТ НАКЛЕЙКИ И ОБМЕНИВАЮТ НА 
ПРИЗЫ

РЕПОСТЯТ ИНФОРМАЦИЮ, ФОТО О 
БРЕНДАХ/АКЦИЯХ

ОТМЕЧАЮТ ДРУЗЕЙ ПОД ПОСТАМИ, ФОТО, 
ВИДЕО

ВЫКЛАДЫВАЮТ ФОТО/ВИДЕО С ХЭШТЕГОМ 
В СОЦСЕТЯХ
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Акции, распродажи

Щиты на улицах
На остановках
Баннеры в интернете

Видеоэкраны на улицах

In-stream видео

Реклама по ТВ

Реклама в соцсетях
ТВ-спонсорство
Видеоролики в ТЦ

Реклама в приложениях
Публикации от бренда в соцсетях

Фото, видео обзоры

Отзывы в 
интернете

Реклама в 
транспорте

Аудиоролики 
(музыка, 

подкасты)

Рассылки в 
мессенжерах

Рекомендации 
селебрити, блогеров

Реклама в онлайн играх

Ролики в 
кинотеатрах

Реклама при 
подключении к Wi-Fi

Реклама в картах и навигаторах

Email рассылки

Реклама в прессе
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Источник: Mediascope BrandPulse 2023, Россия 100k+, 12-17 лет, % и Affinity Index, оси пересекаются в средних значениях
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TEENS 11ЛЮБИМЫЕ БЛОГЕРЫ (4-17 ЛЕТ)

Указан процент ответов на вопрос без подсказки в группе 4-17 лет. То, что он кажется небольшим, нормально – обычно люди называют десятки имен, но каждое может упоминаться лишь несколько раз. 

MrBeast
3%

Мистер Макс 
и Мисс Кэти 

2%

Влад А4 
(Бумага)
26%

Дима 
Маслеников
3%

Даня 
Милохин 

3%

Валя 
Карнавал 
2%

Настя 
Ивлеева 
2%

Куплинов 
2%

Брайан 
Мапс

2%

Клава Кока 
2%Компот 

3%

Лайк Настя
2%

Милана Хаметова / 
Милана Стар 
5%



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ
WWW.MEDIASCOPE.NET 
+7 495 935 87 13 
TEAM@MEDIASCOPE.NET
T.ME/MEDIASCOPEDATA


