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https://iz.ru/1613356/2023-11-30/kompanii-internet-torgovli-podveli-itogi-chernoi-piatnitcy и ТГ каналы платформ
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• Рост заказов

• Рост оборотов

• Рост количества 
покупателей

• Быстрорастущие 
категории

• Прирост 
рекламодателей

• Рост рекламной 
активности

• Рост инвестиций
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Ozon 2022 Wildberries 2022 Megamarket 2022 Яндекс.Маркет 2022 Ozon 2023 Wildberries 2023 Megamarket 2023 Яндекс.Маркет 2023

Основной пик прироста охватов приходится на 11.11, а вот ЧП длится не один день, 
это период после 11.11, переходящий в предновогодние распродажи

+9%

+15%

+24%

+10%

+13%

+13%

+14%

+38%

Источник: Mediascope, Россия 12+, 01.01.2022 - 30.11.2023, Web Mobile, Web Desktop, App Mobile



Наблюдается органический рост трафика с октября и до конца года. Среди платформ 
выделился Сбермаркет, где 11.11 был пик прироста охватов
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Magnit 2022 Lenta 2022 Sbermarket 2022 Perekrestok 2022 Magnit 2023 Lenta 2023 Sbermarket 2023 Perekrestok 2023

+43%

Источник: Mediascope, Россия 12+, 01.01.2022 - 30.11.2023, Web Mobile, Web Desktop, App Mobile



Охваты очень волатильны, пик роста в дни распродаж 
не наблюдается
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Маркет Деливери 2022 Самокат 2022 Я.Еда 2022 Я.Лавка 2022 Маркет Деливери 2023 Самокат 2023 Я.Еда 2023 Я.Лавка 2023

Источник: Mediascope, Россия 12+, 01.01.2022 - 30.11.2023, Web Mobile, Web Desktop, App Mobile



Платформы показывают органический рост до конца года. 
В дни распродаж трафик снижается
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Источник: Mediascope, Россия 12+, 01.01.2022 - 30.11.2023, Web Mobile, Web Desktop, App Mobile



Мониторинг активностей конкурентов 
в канале E-com



30+ платформ подключено на текущий момент

Мониторинг активностей конкурентов 
в канале E-com

Дашборд с мониторингом активности 
конкурентов по:

Площадкам Брендам Категориям

Дням/неделям/месяцам Позициям

Баннерам и SKU Промо-механикам

Начало сбора данных – с 2021 года

Форматы – баннеры и товарные позиции

Девайсы – web/ app постепенно подключается

Плейсменты – Главные страницы (по умолчанию)

Доп.возможность: Адаптация и настройка дашборда 
под потребности клиента

Ограничения: таргетированная реклама и видеобаннеры



Мониторинг рекламных размещений и оценка затрат 
рекламодателей на маркетплейсах



маркетплейса

4

маркетплейса

рекламодателей

2 279

брендов

2 579

Креативы Место на странице Время парсинга

Стоимость размещений

Атрибуция по брендам, категориям, 
рекламодателям

Данные, которые мы собираем:



18 октября 9 ноября

Предыдущий период
18.10 – 8.11

Черная Пятница
9.11 – 30.11

55 млн

34 млн

30 ноября

Динамика стоимостного объема размещений по дням, руб. 



Затрат рекламодателей

530млн

В период Черной Пятницы

Изменение к предыдущему периоду

+18%

Креативов с «Черной Пятницей» в общем 
количестве обнаруженных размещений

1%

Доля в стоимостном объеме размещений 
креативов с «Черной Пятницы»

3%

Wildberries

Яндекс 
Маркет

Ozon

Мегамаркет

Wildberries

OZON

+18%

-10%

Яндекс Маркет +38%

358 млн

59 млн

109 млн

Мегамаркет +53%4 млн



Ozon

8,4 млн

6,9 млн

3,3 млн

2,8 млн

2,6 млн

2,2 млн

2,2 млн

2,2 млн

2,0 млн

1,8 млн

Transsion
Holdings

Мистраль

Ресурс

Tabco

Hyproca

Макфа

Pixel

Московский 

ювелир.завод

Карвиль

Huppa

Wildberries

33,9 млн

23,8 млн

20,6 млн

20,6 млн

19,7 млн

13,1 млн

11,9 млн

11,1млн

10,7 млн

10,3 млн

Procter 
& Gamble

Тейковский 
ХБК

L’oreal

Sokolov

Unilever

Beiersdorf

Миксит

O’Shade

Munz

Polaris

Яндекс Маркет

12,7 млн

4,9 млн

4,4 млн

3,7 млн

3,6 млн

2,6 млн

2,5 млн

1,9 млн

1,8 млн

1,6 млн

Альфа
Банк

Karcher

Inter IKEA 
Holding

Procter 
& Gamble

Kitfort

Realme

MARS

RDC Group

Циркон

Indesit Company

Мегамаркет

0,3 млн

0,3 млн

0,2 млн

0,2 млн

0,2 млн

0,2 млн

0,2 млн

0,2 млн

0,1 млн

0,1 млн

ЕАптека

Phillips

Konda

Sokolov

D&G

Blue Sleep

Coty Group
Worldwide

Либретик

ИП Соколов

«НТС «ГРАДИЕНТ»



на -м маркетплейсе

на -х маркетплейсах

рекламодателей 

рекламодателей 

MARS

SYNERGETIC

ARAVIA

SEB GROUP

рекламодателя

на -х маркетплейсах

на -х маркетплейсах

рекламодателей 



Услуги финансовые

Книги онлайн и книжные 
магазины

Спортивные товары

Парфюмерия                                                          

Часы, ювелирные изделия

Категории, сократившие 
бюджеты в «Черную Пятницу»

Услуги связи

Лек. Препараты и БАДы
(производство)

Кондитерские изделия

Продукты питания                                                          

Продажа и доставка продуктов

Категории, нарастившие 
бюджеты в «Черную Пятницу»



Доля 
площадок

Мегамаркет

OZON

Яндекс Маркет

Wildberries

До 18.10 

53%

Предшествующий период
(18.10-8.11)

Черная Пятница
(9.11-30.11)

45%49%

92% 85% 89%

62% 60% 63%

57% 61% 52%

47% 39% 34%



Динамика доли Click-out от общего количества размещений на Ozon, %

18 октября 9 ноября

2%

30 ноября

2,1%

0,4% 0,4%

0,4%

1,9%

1,4%

1,8%

1,42%
Средняя доля за 
период 1,09%

Предшествующий период
(18.10-8.11)

Черная Пятница
(9.11-30.11)



Динамика десктопного трафика на 30+ e-com платформ

Категория «Лекарственные препараты и БАДы»

11 ноября
11 ноября

11 ноября
13 ноябряПериод Черная Пятница

Предшествующий период

2020 2021 2022 2023

2020 2021 20232022



По ноябрю видно, что в основном прирост баннеров и брендов ниже, чем прирост охватов
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Количество брендов Количество баннеров

+1%+36%

-10%

-12%

+4%

+63%

+6%

-11%

+6%

-8%

+31%

-4%

+11%

+10%

+11%

-26%



В e-Grocery заметны пики активности рекламодателей в период 11.11 и ЧП. 
А вот e-Pharma и Beauty довольно стабильны и показывают небольшой рост по брендам

Количество брендов Количество баннеров

10

60

110

160

210

ePharma 2023 eGrocery 2023 Beauty 2023

10

110

210

310

410

510

610

710

810

ePharma 2023 eGrocery 2023 Beauty 2023

+15%
+3% +5%

+19%
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Динамика СРМ



На  увеличилось показов 

в период акций

В  раза увеличился 

Охватные форматы По продающим форматам

На  увеличился  

из кликов в заказы

На  снизился  

в период акций

В  раза снизился  

при равных бюджетах



Первое открытое исследование на рынке Екоммерс.



Пользователи воспринимают больше 11.11 как 
день распродаж, а рекламодатели повышают 
свою активность с 9.11. Период после 
перетекает в предновогодние распродажи

1

Именно маркетплейсы воспринимаются 
как платформы для распродаж -> больше 
прирост охватов и рекламной активности

2

3

4

Среди остальных игроков E-com тренд на 
повышение активности наблюдается только у 
Сбермаркета

Доля кликаутов пока невысокая, однако уже 
есть РД, которые активно используют E-com 
платформы в качестве медийных

5

Динамика брендов и баннеров у 
маркеплейсов отличается в зависимости от 
типа закупки, но в основном прирост в ЧП 
ниже, чем прирост охватов

6

7

8

E-Grocery также выделяется пиками роста 
количества брендов и баннеров, в отличие от 
других категорий рынка

Результаты рекламных кампаний 
показывают снижение конкуренции, а с ней 
ставок. Но при этом эффективность растет в 
увеличении кликабельности и продаж

45% баннеров приходится на сами 
платформы в период акций, что ниже, чем в 
период до. Эти места могут быть 
монитезированы



Подпишитесь на наши 
Telegram-каналы

Юлия Муратова
E-commerce Director, OMD

Александр Степанов
CEO Digital BudgetС вами были:
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