
Как удерживать 
интерес аудитории 
к своему контенту, 
когда контента 
стало слишком 
много?



Все производят контент
Генерация новостей чатом GPT, Midjourney, 
концентрированный формат соцсетей, видео-
новости, даже мемы,
которые несут в себе и функцию информирования, 
и развлекательную.
Традиционным материалам конкурировать с ними 
все сложнее.



Так что же 
делать? 



Не пытаться заигрывать с алгоритмами Google, Я.
Новостей, делая заголовки и сами новости проще, 
кликбейтнее, а думать о пользе и удовольствии от 

прочтения текста читателем.

1  Руководствоваться принципом People first.

Мы не описываем действительность, мы рассказываем истории!



Какой вывод читатель может из этого сделать?
(Кейс с акулой – ответы на вопрос – могли ли выжить люди? 
Чем известны миллиардеры? Сколько времени осталось до 
того, как они погибнут?)

2
Оставить генерацию простых форматов (новостей, 
мини-лонгов) ИИ, а сосредоточить внимание на 
материалах, которые дают полные ответы на вопросы, 
как это произошло?



Не просто написать 
новость, а получать 

комментарий эксперта, 
который объяснит, что 

привело к такому развитию 
событий.

3

(Кейс с Миссис Россией + эксперт, 
который объяснил, 

почему места на конкурсе 
покупаются)

 Создавать добавленную стоимость 
материала.



4

(Кейс: убийства миллиардеров за рубежом)

Проведение аналогов с другим крупным 
событием, попытка найти парные случаи 



5 Тренд на ностальгию 
(«В каких нарядах выходили замуж в 1990-х — 25 кадров
с фотопленки», «Почему школьницы в 80-90-е выглядели как 
тети? Рассматриваем фотографии»)



Ведение онлайн-трансляции, что 
позволяет конкурировать 
со сторис в нельзяграме.

 
Московский кинофестиваль 

– 
трансляция на сайте плюс 

Telegram

6



7 Конкуренция 
с соцсетями 
за оперативность 
светских хроник,
а значит, их 
сверхоперативность



 8 Не забывать
про интерактив, 
обратную связь 
с читателем


