
Новые пропорции 

идеального digital-mix

2023 - 24

Контент сессии «90-60-90» несёт исключительно образовательный 

(и немного развлекательный) характер и не пытается никого оскорбить!
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Источник: Mediascope, май 2023
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5Источники: 1) OMD Celebrity Dashboard, Mediascope TV, OOH, Print, Radio, Display & OLV, Январь 2022 – Март 2023; OMD Media Intelligence. 2) Исследование 

Perfluence и ResearchMe, декабрь 2022. В опросе приняли участие более 2 тыс. россиян в возрасте от 18 до 65 лет. 3) Brand Analytics Октябрь 2022 YoY; 

Statista

47%

-9%

3%

Использование известных 

персон в медиа, медиа-

инвестиции, руб.

2021

-19% Авторы

+52% Контент

Brand Analytics,

Октябрь 2022 YoY

Новый TikTok

Alter Roll -

новое 

OLV

2022 Q-2023

Стремиться замкнуть

на себе финансовые 

потоки блогеров

Выручка платформ-

агрегаторов микро-

блогеров выросла 

в 2022.

+17%

Новый 

Чёрный

Хоты бы раз 

покупали товар

по совету блогеров

39%

Блогеры



Источники: 1) Cross Web, 01.01.2023 - 31.03.2023, App Mobile, Web Desktop, Web Mobile. 2) Mediascope, TV Index,  Cross-web, Россия 

0+. 3) OMD Snapshot, города 1М+, 18-55, 450 респондентов, 27.01-01.02.23, W5, онлайн-опрос Tiburon Research
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OLV

смотрят OLV. По времени потребления 

канал выбился в лидеры

вместе с соцсетями

47%



Источники: Digital Marketing Club, AdIndex, Sostav
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Programmatic

Динамика рынка локального programmatic 2023+39%

20232022202120202019201820172016

Сделки нет, только Контракт 

об использовании данных 

KONGLOMERAT

(распался)

Продажа

Объединение

Покупка NEW

(Индия)

(50%)

(50%)

(50%)



*Sales Lift Билайн на данных Display 8

Показатель*
Целевая 

аудитория

Прирост в период 

РК по отношению к 

периоду до РК по 

ЦА

Контрольная 

группа

Прирост в период 

РК по отношению к 

периоду до РК по 

КГ

Чистый прирост

Чистый прирост в 

период РК по 

отношению к 

периоду до РК 

Кол-во покупок в аптеке на 1000 клиентов 29,85 21,05% 22,52 8,09% 7,33 12,96%

Продажи категории на 1000 клиентов, руб. 18 974,40 44,74% 14 277,89 13,87% 4 696,50 30,87%

Размер средней покупки в категории, руб. 676,26 18,43% 676,77 5,36% -0,51 13,07%

Период РК 12.10-06.11 2022

Атрибуционное окно 07.11-20.11 2022

На основе результатов Sales Lift, проведенного с Билайн, видим,

Что Display поддержка Аптек даёт чистый прирост продаж

+13% - в количестве покупок, 

+30% - в рублях,

+13% - в размере ср. чека.



Источники: АРИР, Retail Trends to Watch for 2023, Insider Intelligence; AdIndex, Interactivead
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Объем рынка 

интернет рекламы 

520
млрд. руб.

В 2022 году Retail Media Ad 

составила 50 млрд. руб.

10%

За январь – сентябрь 2022 

маркетплейсы заработали на 

рекламе около 23,7 млрд. руб.

Из них:

15,1 млрд. руб.

1,6 млрд. руб.

Другие 7 млрд. руб.

Retail Media Ad 
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• Self-service

• O2O аналитика, SalesLift, опросы

• 2 000+ готовых сегментов

• Интеграция с основными 

рекламными площадками

• DataLabs

Partner
s

Partners

Магнит
Self-service 

дизайнер 

сегментов

Общая 

модель

данных

Внешние потреб. 
панели

Аналитика и 

замеры 

эффект-ти

Купоны

Доп. опции Магнит

Опросы

ML-

оптимизация

Распределенная DMP

Портал Поставщика, 
Карты Лояльности

Self-service 
дизайнер 
сегментов

Общая модель
данных

Аналитика и 
замеры 
эффективности

ML-
оптимизация

Распределенная DMP

Partners

My Target MR*
85-90%

VK MR
85-90%

Yandex MR
65-85%

Beeline OTM MR
42%

Газпром медиа 
MR
40%

dmp@magnit.ru

DMP Магнит: 70 млн карт лояльности



50%
45%

5%

Cross-device Mobile Desktop

Источники: 1) АКАР, АРИР, Sostav, оценка агентства. 2) Mediascope CrossWeb. Devices, Runet audience monthly reach %, January 22, Russia 0+
1111

Медиа 
потребление

Расходы на мобильную 
рекламу растут в 1,5 раза 
быстрее рынка

Прогноз

инфляции 

performance-

инструментов

в 2023 году

17%

Performance
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Нестандарты

Россиян играют

в онлайн-игры 

регулярно или 

эпизодически, тратя

в среднем на это 3-5 

часов в неделю

60%

На СМАРТФОНАХ играют 

чаще, особенно 

ЖЕНЩИНЫ

Виртуальные 

интеграции 

предпочтительнее 

прерывающей 

видеорекламы для 77% 

зрителей

7Х

Источники: НАФИ 2022, Brand Pulse 2023, Sostav, AdIndex Go Up Каир май 2023
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Рынок

Объем интернет-медиа рынка 

2022, млрд руб.

324 879
АКАР

520 000
АРИР

(ex. IAB)

2021 2022 Динамика

Итого

по основным

игрокам
405,1 344,9 -15%

ВК 44,1 56,9 29%

Яндекс 167,4 231,0 38%

Озон 9,4 26,3 180%

Meta* 39,8 6,6 -83%

Google** 144,4 24,1 -83%

Динамика выручки ключевых игроков 2022,

млрд руб.

Источники: АКАР, АРИР, Финансовая отчётность ВК, Яндекс и Озон, 

Lenta, AdIndex, Ppc, Ведомости, эстимация агентства  

*Meta (Instagram и Facebook) признан экстремистской организацией, 

деятельность в РФ запрещена

**Google приостановил монетизацию

Прогноз динамики рынка интернет-рекламы 

2023, OMD OM Group (оценка динамики 2002 -2%)+8%
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