
Discover

Не панацея,
но должно быть в каждом сплите!

E-commerce
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Источник: данные FMCG клиента MI

При минимальном бюджете 
можно очень быстро 
проверить гипотезу
по товару

E-commerce как рекламный канал

Быстрый
Тест

Бюджет на маркетплейсы

Рост продаж ДРР

х2,5 16%

Оборот во время 
активации

1,9 млн

Месячный 
план

за 4 дня

>360 тыс руб
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Источник: данные крупного фармклиента MI

При продвижении
в e-commerce
мы в целом видим крутой 
ROI, местами превышающий
ТВ и OLV
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Препарат от варикоза

Препарат для кишечника

Препарат от простатита

Препарат для поджелудочной

Препарат для кишечника (детский)

Препарат от кашля

Противовоспалительный

ROI по медиа

Ecom OLV TV

E-commerce как рекламный канал

Высокий
ROI

Бюджет на маркетплейсы

>250 млн руб



E-commerce как рекламный канал

2,5
млрд

~12 млрд
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Доход от монетизации рекламы
в E-commerce составил 
44,5 млрд в 2022 году

Источник: Media Market Overview

30
млрд
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Доход от монетизации рекламы
в E-commerce составил 
44,5 млрд в 2022 году

30
млрд

2,5
млрд

~12 млрд

E-commerce занимает 8%
от всех рекламных каналов
по итогам 2022 года

Источник: Media Market Overview

265,2

178,5

44,5

45,9

15,3

медиарынок

554,5 млрд

OOH

Телевидение

E-commerce

Интернет
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E-commerce

360

Аудит
Сформировать план развития и 
поставить KPI здоровья бренда

Подготовка 5 дней

Стратегия развития
Выбрать приоритетные 
направления продвижения для 
реализации поставленных KPIs

Подготовка 7 дней

Тактическое 
планирование
Создание детального плана по 

продвижению бренда 

Планирование 3 дня

Реализация 360
Внедрение тактического 
планирования на площадки 
Ecommerce

Размещение 2 дня

Аналитика 
эффективности
Сбор всех маркетинговых 
показателей по результату 
кампании и данных по продажам

Анализ Online
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Мы знаем, как планировать, потому что знаем бенчмарки

Охват
CTR

Retention

Конверсия

СРМ 270 руб
3–5%

5–7%

28%

Информирование

Покупка

Лояльность

Этап воронки KPI Маркетплейсы

Баннеры
Сторис

Онлайн-стримы
Спецпроекты

Национальное промо

Товарное продвижение
Поиск

Аналоги / Конкуренты
Категорийные активации

Рекомендации

Upsale
Email / Push

Баллы за отзывы
Ценовые промо

Инструмент

СРМ 140 руб
0,3%

0,2%

N/A

Прочее
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Вот чего сейчас не надо делать — это пытаться пилить софты. 
Пока следует делать ставку на людей

зн
а
н
и
е

продажи

Видеобаннер

Баннер на 
главной

Баннер в 
категории

Баннер в 
каталоге

Баллы за 
отзывы

Брендовая 
полка

Rich 
контент

SKU 
boosting

Поисковая 
выдача

Полезное 
для вас

Хиты 
продаж

Аналоги

Подборка 
на сайте

Приоритет 
в каталоге 
или поиске

ТМА

Популярные 
запросы 

Подсказка 
в поиске

Допродажа
в корзине
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Мы знаем, как планировать, потому что работаем по всей воронке

15 млн руб

Информирование

Покупка

Лояльность

Баннеры / Сторис
Онлайн-стримы
Спецпроекты

Национальное промо

Товарное продвижение
Поиск

Аналоги / Конкуренты
Категорийные активации

Рекомендации

Ценовые промо
Email / Push

Баллы за отзывы
Upsale

Распределение бюджета
на год для продвижения 
бренда на основных площадках

10%

40%

50%

Доля бюджета
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Минимальные бюджеты для разных категорий, млн
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FMCG *

*CEHAC — категория бытовой техники и электроники



MI 
COMMETA

Настя 
Беккер
Ecommerce 
Director

Подразделение 
Media Instinct Group
по работе с маркетплейсами

Делаем ставку
на крутых экспертов!

11Media Instinct Group


