














х3 разница в выручке 
по сравнению 
с web-аналитикой



Основные показатели рекламной кампании

- Возвраты
- Промокоды
+ Факт оплаты



● ● ● ● ● ●



● ● ● ● ● ●



Data insights





Выполнение плана продаж

Данные по всем категориям

Выполнения плана, ₽ Динамика продаж, ₽

А что случилось?





МММ: Marketing Mix Models



Переоценены 
short term
инструменты

Недооценен 
вклад медиа, 
формирующих 
знание



Вклад знания в заявки 
по финансовому продукту — 15% 








