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Эффективность МедиафасадовНа основе 35 post-campaign замеровНа основе post-campaign замеров35 



Post campaign замеров рекламных кампаний намедиафасадах провелиSO за 3 года



Бренды, принявшие участие в исследовании



Могут ли медиафасадыбыть охватным медиа ? 
Что мы изучали: 
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Охватная кампания на медиафасадах. Сыр Outdoor 
DSP платформы: Операторы ООН:

Щёлковское шоссе, 2А

Улица Новый Арбат, 24Большая Тульская улица, 2

Шоссе Энтузиастов, 5

Бережковская наб., 20с73 Проспект Вернадского, 86А



ПОДСКАЗАННОЕ ЗНАНИЕ  ПРАВИЛЬНАЯ АТРИБУЦИЯ  ЭФФЕКТИВНЫЙ  ОХВАТ

366868Охватная кампания на медиафасадах. Сыр Outdoor 
НЕсуществующий бренд:Медиаканал:Бюджет:Длительность:

Сыр Outdoor 12 МФ                           15 млн руб.                          1 месяц (август 2019)       



*Источник данных: исследовательское агентство Vision, post-campaign замер РК «Сыр Outdoor» (август 2019)

Рост знания несуществующего бренда с нулевой узнаваемостью до 24% за месяц при использовании только 1 медиаканала – МЕДИАФАСАДОВ

Брест-ЛитовскЛамбер President HochlandOltermanni Сваля Савушкин Arla Natura OutdoorТысяча озер
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Самый высокий уровень атрибуции — на медиафасадах 
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*Источник данных: исследовательское агентство Vision, post-campaign замер РК «Сыр Outdoor» (август 2019)



Средняя верная атрибуция по разным медиа
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Что мы изучали: 



Стоимость эффективного охвата на МФ такая же, как средняя в ООН

Эффективный охват - это % видевших рекламу и правильно назвавших без подсказки рекла-мируемый бренд, рассчитывается среди опро-шенных 18-55 лет. 
*Источник данных: исследовательское агентство Vision, онлайн-опрос, г. Москва

ОХВАТ
АТРИБУЦИЯ
ООНМФОХВАТ

АТРИБУЦИЯ
ООНМФ

70% 40%
Одинаковая ценаэффективного контакта



*Источник данных: исследовательское агентство Vision, post-campaign замер РК «Сыр Outdoor» (август 2019)

стоимость эффективного охвата на мф такая же, как средняя в оон

21%(нормы показателей)

Эффективныйохват

Медиафасады 

15 %
70% OOH

15 %
40%37 %

Правильная атрибуция

*Источник данных: исследовательское агентство Vision, онлайн-опрос, г. Москва

Эффективныйохват

Стоимость эффективного охвата на бюджет 9 млн руб.
(нормы показателей)

1% = 600 тыс. руб.

1% = 600 тыс. руб.

Охват



стоимость эффективного охвата на мф такая же, как средняя в оон

Какой хронометраж ролика оптимальный для медиафасадов ? 
Что мы изучали: 



Бюджет – 15 млн.Продолжительность – 1-31 августаМедиафасады — 12 шт. Оптимальная продолжительность ролика на медиафасаде

Адресная программа – 4 медиафасада
Бюджет – 3 млн руб.Объем эфира – 10%Продолжительность РК – 15 дней 

 повтор в блоке11 44 повтора в блоке повтора в блоке2 повтора в блоке2



Бюджет – 15 млн.Продолжительность – 1-31 августаМедиафасады — 12 шт. Суммарные показатели РК на 4х медиафасадах за 15 днейКол-во выходов в блоке GRPOTS, тыс.чел.Хроно, сек.30157,5
124

4 851,007 180,5011 671,50
47,2569,75113,4

прирост в % от 30 сек.

Admetrix: сокращение длительности ролика значительно увеличивает OTS и GRP

*Источник данных: Admetrix (август 2020)

+ 48%   + 140%   
Суммарные показатели РК на 4х МФ за 15 дней



10,42%
6 %

9,67Охват

Эффективный охват

Правильная атрибуция
7,67 % 62 %

Правильная атрибуция

Эффективный охват 5,92 %% %5770
35 35% %,3 + 11% от Bonduelleот Bonduelle

Охват
Post-compaing:  Оптимальный хронометраж — 15 сек., но он дает прирост только 13% Эф. Охвата

(2 замер)

*Источник данных: исследовательское агентство Vision, post-campaign замер (август 2020) +13 %

сек.30 сек.75сек.15



Что мы изучали: Как снизить ценуэффективного охвата ? 



я

MFмедиафасадов
выходов / сутки2,5 % эфира 

Выход через блок
15 секунд
135DBBdigitalбилбордов

выхода / сутки
1 выход в 4 блока432 
5 секунд2,5 % эфира 

Медиафасады Sunlight OutdoorDBB Gallery

ТТК МКАД

Низкочастотные размещения: DBB+MFРК — 1 месяц



я

%
%

2328
%

ОхватNUTELLA TIC TAC
Норма для OOH 25%

Норма для OOH 12%

62%53% Правильная атрибуцияНорма для OOH 48%

Добавление медиафасадов в медиасплит обеспечивает рост атрибуции и эф. охвата 

*Источник данных: исследовательское агентство Vision, post-campaign замер РК «Nutella» и «TIC TAC» (август 2021)

Атрибуция (в среднем)+20% от нормы Эф. Охват (в среднем)+20% от нормыЭффективный Охват

%
15 14



я

%
%

2328 %
%

NUTELLA

Эффективный Охват

TIC TAC62%53%
Добавление медиафасадов в медиасплит обеспечивает снижение стоимости Эф. Охвата 

417 тыс. руб. 357 тыс. руб.333 тыс. руб.
*Источник данных: исследовательское агентство Vision, post-campaign замер РК «Nutella» и «TIC TAC» (август 2021)

Цена Эф. Охвата (в среднем)от нормы
5 млн руб.

20% 
Норма для ООН 15 14



я ? Какое влияние оказывают медиафасады в синергии с другими ?медиа
Что мы изучали: 



я ? фотоотчет VILEDA
Рекламная кампания VILEDA



я ? Респонденты: М/Ж, 18-55 Метод: on-line опрос
География: Москва

Период замера: Март 2021Выборка: 1200
Медиа: ТВ Период замера: Сентябрь 2021Выборка: 2400

Медиа: ТВ + МФ

Бюджет каждой РК: 21 млн. руб. 1 ЗАМЕР 2 ЗАМЕР 1 ЗАМЕР 2 ЗАМЕР 
Бренд: Параметры кампании VILEDA

Москва
1 ФлайтЯнв. - Февр. 2021

Санкт-Петербург
2 ФлайтАвг. - Сент. 2021

100% Бюджета830 TRP ТВ 75% 430 TRP 8 МФТВ + Бюджета 25% + 
715 TRPТВ 450 TRPТВ

*Категория ВСЕ. Замеры после 1 и 2 флайта РК

Эф. Охват 6% Эф. Охват 5%Эф. Охват 9% Эф. Охват 11%



? Vileda: Рост знания бренда в 2 раза
ТОП БРЕНДОВ ПО СПОНТАННОМУ ЗНАНИЮ В КАТЕГОРИИ «ТОВАРЫ ДЛЯ УБОРКИ»

Другое

%10%11 %8%5
%9 %10

%4 %6%7 %6 %4 %4%5 %5 %3 %2 %5%7
%2 %2

Какие бренды товаров для уборки (наборы для уборки, швабры, ведра, тряпки и тп.) Вы знаете?База: Замер 1: 1200 Замер 2: 2400 (Все)Замер 1 Замер 2



? 
* Замеры до и после 2го флайта РК

Результаты в сравнении с Санкт-Петербургом
СПОНТАННОЕ ЗНАНИЕ ПЕРВОЕ УПОМИНАНИЕ НАМЕРЕНИЕ КУПИТЬСПОНТАННОЕ ЗНАНИЕ ПЕРВОЕ УПОМИНАНИЕ НАМЕРЕНИЕ КУПИТЬ

МоскваСПБ + 10 рр+ 3 рр МоскваСПБ + 7 рр+ 0 рр МоскваСПБ + 17 рр+ 14 рр+3рр+7рр+7рр+7рр +3рр+7рр+7рр+7рр

(Среди покупателей категории)

МСК: 11% 21%СПБ: 7% 10% МСК: 6% 13%СПБ: 7% 6% МСК: 38% 55%СПБ: 22% 36%



? 
%% %% % %Эффективный Охват Эффективный Охват

Атрибуция Атрибуция 

ВИДЕЛИ ТОЛЬКО НА МФ ТВ + МФВИДЕЛИ ТОЛЬКО НА ТВ 3524244 2 54 2 535Охват Охват Охват15% %615% %6 6262
*Источник данных: исследовательское агентство Vision, post-campaign замер РК «Vileda» (февраль/сентябрь 2021)

Vileda:  ТВ + Медиафасады = Охват + Атрибуция

Добавление медиафасадов в медиамикс: 
Спонтанное знание брендаБренд в 10-ке по знанию (Сыр Outdoor)

в 2 раза

После рекламирования на МФ бренд активно переме-щается на первые позиции в упоминании у потребителейАтрибуция по всей РК
65-70% 35-45%

СтоимостьЭф. Охватана 20-30%
Top of mind



? Результаты исследований: 
На медиафасадах можно сделать охватную кампаниюОХВАТ ОХВАТ 
Стоимость Эффективного Охвата МФ = ООНЦЕНАЦЕНА
Выбор хроно рекламного ролика зависит от того, какой показатель нужно улучшить — Атрибуцию или Охват
ХРОНОМЕТРАЖХРОНОМЕТРАЖ

Атрибуцию и Знание бренда

Стоимость 1% Эф. Охвата
Эффективный Охват всей РК 

Добавив медиафасады в медиамикс мы можем: 

Добавление медиафасадов в медиамикс: Бренд в 10ке по знанию (Сыр Аутдор)
Добавление медиафасадов в медиамикс: Бренд в 10ке по знанию (Сыр Аутдор)

Бренд в 10-ке по знанию (Сыр Outdoor)

После рекламирования на МФ бренд активно перемещается на первые позиции в упоминании у потребителей
Эффективный Охват

Вывести бренд в 10-ку по знанию (Сыр Outdoor) Повысить верную атрибуцию с брендом с 35-45 до 65-70% по всей рекламной кампании Уменьшить стоимость эффективного охвата по кампании на 20-30% 
Получить рост спонтанного знания бренда в 2 раза 



? СЕО Sunlight OutdoorНаталья Валиева
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