












Источник АКАР оценка агентства: ,

Динамика рекламного 
рынка 2022

ТВ -10% +20%

ПРЕССА -36% +10%

РАДИО +5% +15%

НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА +4% +15%

ИНТЕРНЕТ -15% +12%

-12% +16,9%

Прогноз медиа
инфляции 2023
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