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ОБНОВЛЁННЫЙ ОТЧЕТ ПО АТРИБУЦИОННОМУ МОДЕЛИРОВАНИЮ

✓ ВИЗУАЛИЗАЦИЯ ОДНО- И МНОГОКАНАЛЬНЫХ ЦЕПОЧЕК 

✓ REMOVAL EFFECT  

✓ РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ЧАСТОТЫ ВЗАИМОДЕЙСТВИЙ
АВТОМАТИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ  

ПО НЕДООЦЕНЁННЫМ И ПЕРЕОЦЕНЁННЫМ КАНАЛАМ

АНАЛИЗ ТОП-ИНТЕРЕСОВ  
ПО КОНВЕРСИОННОЙ АУДИТОРИИ

КОГОРТНЫЙ АНАЛИЗ 
ДИНАМИКА КОНВЕРСИЙ ОХВАЧЕННОЙ АУДИТОРИИ

РАСПРЕДЕЛЕНИЕ КОНВЕРСИЙ 
MARKOV, SHAPLEY MODELS / 5 СТАНДАРНЫХ МОДЕЛЕЙ
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5  
«топиков» на 
пользователя 

350 
ИНТЕРЕСОВ

На основе таксономии  
IAB & Google

КОМБИНАЦИЯ 
НЕСКОЛЬКИХ 
«ТОПИКОВ»

3 НЕДЕЛИ
Время хранения 

интереса

ХРАНЕНИЕ ДАННЫХ 
НА СТОРОНЕ 
БРАУЗЕРА

ЯНВАРЬ 25, 2022

FLOC IDПодход к рекламе на основе интересов без cross-site трекинга

Увеличение точности 
контекстуального 
таргетинга

Выявление инсайтов на 
основе анализа страниц, 
связанных с Topic

Сегменты базовой таксономии Weborama

Состав лемм

Смежные Topics

THE TOPICS API & TOPICS DECODER



COOKIE-BASED 
SEGMENTS

CONTEXTUAL 
SEGMENTS

SEMANTIC AI

КОНТЕКСТУАЛЬНЫЙ & АУДИТОРНЫЙ ПОДХОД К ТАРГЕТИНГУ



17 сегментов, характеризующих ключевые этапы жизни человека
ПОДРОБНЕЕ

WEBORAMA LIFE STAGES
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ИСПОЛЬЗУЕМ ВСЕ ВОЗМОЖНОСТИ ВСЕЛЕННОЙ РЕШЕНИЙ 
WEBORAMA ДЛЯ ЗАПУСКА РЕКЛАМНЫХ КАМПАНИЙ

ДАННЫЕ

АУДИТ РАЗМЕЩЕНИЯ

ВЕРИФИЦИРОВАННЫЙ ИНВЕНТАРЬ

СОБСТВЕННАЯ ТРЕКИНГОВАЯ СИСТЕМА

МИКС ИНСТРУМЕНТОВ ДЛЯ ТОЧНОГО ТАРГЕТИНГА

AUDIENCE 
ACTIVATION

PROGRAMMATIC 
РАЗМЕЩЕНИЕ РЕКЛАМЫ

СЕРТИФИЦИРОВАННАЯ MRC ТЕХНОЛОГИЯ

ЭКСПЕРТИЗА – 10 ЛЕТ В РОССИИ
КОНТРОЛЬ КАЧЕСТВА И САППОРТ



ЭЛЬВИРА САФАЕВА 
ЗАМЕСТИТЕЛЬ ГЕНЕРАЛЬНОГО 
ДИРЕКТОРА, DATA-ДИРЕКТОР


