
Маркетплейсы. 
Новая веха
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Источник: Wordstat, июль‘20-июнь‘22 2

ДИНАМИКА ТРАФИКА
Запросы по всем маркетплейсам 
резко увеличились в марте 2022 года
• сокращения рекламодателей
• рост кол-ва продавцов
• рост покупателей

Озон - абсолютный лидер
по количеству брендовых запросов 
среди пользователей Интернета



Источник: SimilarWeb, июнь‘21-июнь’22 // уникальные посетители 3

АУДИТОРИИ
ВСЕХ МАРКЕТПЛЕЙСОВ 
ПЕРЕСЕКАЮТСЯ

Aliexpress имеет наименее 
лояльную аудиторию 
(37% посетителей в этот же день 
посещают сайты других 
маркетплейсов)



Источник: SimilarWeb, июнь‘21-июнь’22 // уникальные посетители 4

КОЛИЧЕСТВО ПОСЕТИТЕЛЕЙ

Общее количество 
посетителей, млн в месяц

198

142

136

67

Wildberries

Яндекс.Маркет

Ozon

Aliexpress

Уникальные посетители,
млн в месяц

44

35

32

15

Яндекс.Маркет

Ozon

Wildberries

Aliexpress

доля уникальных 
посетителей

на Яндекс.Маркете
>30%
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ДЕМОГРАФИЯ МАРКЕТПЛЕЙСОВ

Соотношение мужчин (слева) 
и женщин (справа)

Возраст посетителей 
маркетплейсов
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Aliexpress

Ozon 18-24 25-24 35-54 55-6445-54 65+

18-24 25-24 35-54 55-6445-54 65+

18-24 25-24 35-54 55-6445-54 65+

Среди мужчин наиболее популярен Aliexpress, среди женщин – Ozon, Wildberries. 
Маркетплейсы наиболее востребованы среди пользователей в возрасте 25-34 года. 



Источник: Data Insight 6

ТОП ТОВАРНЫХ КАТЕГОРИЙ

Автотовары

Детские товары, включая одежду

Зоотовары

Книги, диски

Косметика, парфюмерия

Одежда и обувь для взрослых

Продукты питания

Товары для дома и дачи

Товары для занятия спортом

Товары для ремонта и строительства

Электроника и техника

Другое

Затрудняюсь ответить

ТОП-категория
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:  РОСТ ТРЕНДА С2С

Сравнение активной аудитории интернет-площадок, млн мес

6,9

19,9

22,2

22,9

30,5

Яндекс.Маркет

Aliexpress

Wildberries

Ozon

Avito

78%
Платежеспособных 
жителей России –
аудитория Avito

22 млн+
Пользователей
в день посещает 
площадку 

900 тыс+
Объявлений в день 
размещается 
продавцами Avito

65%
От всех сделок
С2С в рунете 
приходится на Avito

Самая большая 
аудитория в рунете 
приходится на Avito

50 млн+ лояльных 
покупателей в месяц 

Пользователи приходят сами 
с намерением купить товар, 
и нет необходимости думать 
о привлечении клиента. 

Источник: data.ai (AppAnie), активная аудитория мобильных приложений
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:  РОСТ ТРЕНДА С2С
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НОВЫЙ СПОСОБ РЕШАТЬ 
ПРЕЖНИЕ ЗАДАЧИ

Заинтересованность
рассмотрение

Стимулирование
выбора

Формирование 
спроса

Продажи
и удержание

Видео и статичный баннер на главной

Видео и статичный баннер на главной
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НОВЫЙ СПОСОБ РЕШАТЬ 
ПРЕЖНИЕ ЗАДАЧИ

Заинтересованность
рассмотрение

Стимулирование
выбора

Формирование 
спроса

Продажи
и удержание

Брендовые полки
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НОВЫЙ СПОСОБ РЕШАТЬ 
ПРЕЖНИЕ ЗАДАЧИ

Заинтересованность
рассмотрение

Стимулирование
выбора

Формирование 
спроса

Продажи
и удержание Товарная реклама: приоритезация 

поисковой выдачи, работа с отзывами
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НОВЫЙ СПОСОБ РЕШАТЬ 
ПРЕЖНИЕ ЗАДАЧИ

Заинтересованность
рассмотрение

Стимулирование
выбора

Формирование 
спроса

Продажи
и удержание Система лояльности, баллы озона, подписки на 

товар



tg: @anyabusya


