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Россия – третий рынок в мире 
по темпам роста продаж 

Топ-3 стран по темпам прироста  
E-commerce продаж К 2025 году в России

#1 India     #2 Brasil    #3 Russia

27% 26,8% 26,1%

Доля онлайн 
продаж

Доля продаж 
на маркетплейсах

26% 59%



Оффлайн трейд маркетинг нам понятен

Трафик в магазин 

Мерчендайзинг 

Доля полки 

Промо 

Инстор продвижение 

Внешнее продвижение

Воблер Мобайл Коробка для чеков Шелфтокер Подвесной  
баннер

Диспенсер для листовок Шелф- 
органайзер

Торцевой флаг Гирлянда

Стрип-холдер Шоу-кард

Некхенгер Стикер Джумби Бодистенд Дисплей



А что с трейд маркетингом на маркетплейсах?

Трафик в магазин 

Мерчендайзинг 

Доля полки 

Промо 

Инстор продвижение 

Внешнее продвижение

Трафик на сайт 

SEO оптимизация 
карточки товара 

Количество 
представленных SKU 

Промо 

Продвижение внутри 
маркетплейсов 

Внешнее продвижение, 
ведущее на карточку  
товара



Значит ли это, что мы 
можем использовать 
привычные подходы  
к продвижению ?



У покупателя на маркетплейсе свой путь

Привет,  
маркетплейс! 

Главная  
страница

Ищем товар 
Страница 
поиска

Так, так, хотим 
всё посмотреть 

Сравнение 
карточек 
товара

Что там пишут 
покупатели 
Анализ 
отзывов

А что еще? 
Рекомен- 
дованные 
товары

Беру! 
Кладём 

в корзину 
и забираем

Получаю! 
Идём в пункт 
выдачи / ждём  
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Данных много – нужно получать от них максимум

1 432 823
строки 
данных

45
факторов

10 млн
сценариев

1
дашборд

Модель прогноза продаж 
с точностью 91%



Видим влияние каждого фактора 
и определяем, куда двигаться дальше

         На какие вопросы отвечаем? 

На какие факторы нужно обратить  
внимание в первую очередь? 

Оптимальный mix скидки  
и продвижения  

До какого уровня имеет смысл  
вкладывать в оптимизацию  
карточки в поиске 

По каким SKU нужно простимули- 
ровать количество отзывов? 

Total trade      Скидка   

Total trade 
negative

Место 
в поиске

Коммен- 
тарии

Цена
Скидка 

конкурентов
Цена 

конкурентов

Total  
media

TV Digital

Total media 
competitions

TV 
Конкурент 1

TV 
Конкурент 2

Trade факторы Media факторы

40%       24%      10%        8% 7% 4% 3%

-35%     -28%       -5%       -2% -3%       -2%       -1%



Маркетинг 2.0  
на маркетплейсах позволяет 
собирать действительно  

много данных и опираясь на 
математику прогнозировать 

продажи  


