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ГРАНИЦЫ ПОЛЕЗНОСТИ ТАРГЕТИНГА
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ОБЫЧНЫЙ DOOH ОХВАТИТ ХЧЕЛ

ДО ПОСЛЕ

…и там есть 
люди из ЦА

*14%



ТАРГЕТИНГ ПОДНЯЛ ОБЪЕМ ЦА…

x2

…например, 
в 2 раза

ДО ПОСЛЕ



ЦА КОНВЕРТИТСЯ ЛУЧШЕ…

…например, 
тоже в 2 раза

ДО ПОСЛЕ

совершает целевое действие



… НО УПАЛ ОБЩИЙ OTS И ОХВАТ
Наценка 
за данные

ДО ПОСЛЕ

(14%)
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… НО УПАЛ ОБЩИЙ OTS И ОХВАТ

ДО ПОСЛЕ



ЗАТО ДВИЖ! =)



30% -21% -14% -3% 11% 45%

20% -14% -6% 5% 20% 57%

10% -6% 2% 15% 31% 72%

0% 3% 12% 26% 44% 89%

1,5 2 2,5 3 4

ВЛИЯНИЕ НА ЭФФЕКТИВНОСТЬ

Рост доли ЦА и ∆CR

Н
ац
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УСПЕШНЫЙ СЦЕНАРИЙ

наценка

ПОКУПАТЕЛЕЙ
доля ЦА

+5%

х5

+30%

+12%CR     



ЦЕЛЬТЕСЬ В ООН 
УВЕРЕННО!

Вячеслав Ивакин

viacheslav.Ivakin@posterscope.ru


