
Как молодой бренд нашел свое 
место в молодых сердцах геймеров

x



ХОЛДИНГ АКВА

Единственный в мире 
производитель легендарных 
вод «Ессентуки №4», 
«Ессентуки №17» и «Нарзан».



BACKGROUND

Gorji — новый бренд вулканической 
минеральной воды с кремнием, 
ориентированный на молодую 
аудиторию.
Его ключевое сообщение — 
«Gorji заряжает энергией молодости».

x



CHALLENGE

Вода — очень 
конкурентный рынок. 

Много игроков со схожим 
продуктом и коммуникацией; 
большие игроки с большими 
медийными весами.

x



Куда идти?

?

x

Вопрос 1



аудитории киберспорта 
в РФ моложе 45 лет,

причем значимо больше 
людей до 25 лет

>80%

россиян 
играют >1 раза в 

неделю

играют
регулярно

россиян 12–64 
лет играют 

хотя бы иногда

Гейминг и киберспорт — одно из главных хобби для  
молодой аудитории. Хороший потенциал для «молодежного» бренда.

55 млн 54% 69%

Источник: Mediascope



Но, стереотипный образ 
жизни геймеров
определил и категории 
рекламодателей. 

Источник: АБА

В результате чего энергетики, 
фаст-фуд и другие не самые 
полезные продукты стали 
главными рекламодателями
в киберспорте.

Топ 25 рекламодателей по упоминаемости

Рекламодатели Категория кол-во рекламных 
интеграций

1. Беттинг 491

2. Беттинг 310

3. Энергетики 153

4. Фаст-фуд 152

5. Банки 93

Tornado Energy

Додо пицца

Тинькофф



Оказалось, всё не так
В стремительно развивающейся  

индустрии киберспорта постепенно 
укрепляется тренд на ЗОЖ.

И теперь там, где стример ходит по беговой 
дорожке в эфире, 

а ортопедическое кресло — маст-хэв, 
нужен новый источник настоящей, чистой, 

природной энергии.

x



Идем в киберспорт🎮

Решение 1



Как новой минеральной воде найти 
место в сердцах любителей 
киберспорта?

Вопрос 2

x



Важно: 
говорить с аудиторией 
на одном языке

x

Еще важнее: 
не переигрывать, 
изображая 
«своих в доску»



Двукратные чемпионы
the International Team Spirit в гостях
у «Вечернего Урганта» в 2021 году

Dota 2 — игра, особенно популярная в России.

Входит в топ-5 любимых игр зумеров и миллениалов. 

Источник: Дзен, 2023. 
Исследование «Игровой формат: предпочтения 
миллениалов и зумеров»



Это GORJI.
Заряжает энергией 

и помогает 
восстанавливать силы

x



А это Bottle.
Один из основных 

предметов в Dota 2, 
который восстанавливает 

здоровье в игре

x

Это GORJI.
Заряжает энергией 

и помогает 
восстанавливать силы







Сделать GORJI синонимом одного 
из самых известных предметов 
в DOTA 2👾

Решение 2



Как наша аудитория узнает об этом?

x

Вопрос 3



2,5 млн
человек

Смотрело the International 
на пике — и это был матч 
русскоязычной команды
Team Spirit х LGD

The International — самый крупный ежегодный мировой
турнир по Dota 2. В 2023 году из 16 команд-участниц 4 были русскоязычными 
— рекордное количество за всю историю. 



Ярослав NS Кузнецов — топ-2 по популярности 
среди русскоязычных стримеров на Twitch, один из 3 
официальных русскоязычных стримеров прямых 
трансляций The International.

А ещё у Ярослава есть две 
негласных клички — «батя» 
и «пивной стример»

x



Неожиданно для всех NS пил только минералку Gorji.
На ивенте С БЕСПЛАТНЫМ ПИВОМ. 

x



И реакции не заставили себя ждать. 

x



Экосистема
x

PAID

Посевы в тематических 
пабликах TG

Реклама TG ads

Промо поста ВКонтакте 

Медийная баннерная РК

OWNED

            Канал Gorji в Telegram

1. Игра 
2. Розыгрыш призов
3. Постинг о The 

International и новостях 
Dota 2

EARNED

Шейры контента

Шейры посевов

Группа бренда ВК
Анонс активации с 
розыгрышем призов

Интеграции в стримы 
NS и студийный эфир 
на время финалов TII2
+ посты в группе 
@starperhub 



В мини-игре «Хилься 
боттлом Gorji» нужно 
непрерывно пополнять 
убывающую линию HP, 
ловя перчаткой 
бутылки Gorji и руны 
кремния. 

Ещё здесь вылетают и 
предметы с уроном, 
такие же, как в Dota,  — 
их лучше избегать.

игра в TG-канале мерч

Вовлекали, развлекали, дарили
x





Сыграть на неожиданности 
и привлечь «пивного» стримера ⚡

Решение 3



Что в результате

>11,4 млн
просмотров контента

>2,6 млн
охват пользователей

>5,6 тыс.
участников конкурса

4,5 тыс.
подписчиков в ТГ-канале

8 раз
в среднем играл один 

пользователь

>46 тыс.
игровых сессий

x
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