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[что?]



It all started in London  1964
Всё

 
началось

 
в

 
Лондоне

 
в

 
1964 г.

Co-founders, Marcello Minale and Brian Tattersfield

Основатели

 

компании

 

–

 

Marcello Minale и

 

Brian Tattersfield



Italian passion met British style

Итальянская
 

страсть
 

встречается
с

 
британским

 
стилем



Italian passion met British style?

Итальянская
 

страсть
 

встречается
с

 
британским

 
стилем?



TSBLloydsOur first major client in 
1965 was….

Нашим  первым  клиентом  
в  1965 году  стал…



world's most famous department store 
самый

 
известный

 
универсальный

 
магазин

 
в

 
мире



We thank Her Majesty the Queen for sharing 
the idea of using a ROYAL GREEN color

Благодарим
 

Её
 

Величество
 

Королеву
 

за
 идею

 
использования

 
КОРОЛЕВСКОГО

 ЗЕЛЕНОГО
 

цвета



TSBLloyds

Since then we have developed 
into a multi-disciplinary 

international network, expert in:

С тех пор мы выросли в  многозадачную  международную  сеть  и  стали  экспертами в области:
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TSBLloyds

Our international network is:

Наша  международная  сеть  –  это:



eight
 

network offices…

восемь
 

офисов…

L
P M

M

R
BB

S



and five
 

Representatives…

и
 

пять
 

Представительств…

T
O

NY
K

HK





Energy, Retail, Auto, Industrial, Food/Alcohol, Banks and Fashion
 

-
 

seven 
separate branding sectors…

Семь
 

отдельных
 

секторов
 

работы
 

в
 

сфере
 

брендинга
 

–
 

Энергетика, Ритейл, 
Авто, Промышленность, Продукты/Алкоголь, Банки, Мода…



*[почему?]



because our creative ideas work

потому
 

что
 

наши
 

креативные
 

идеи
 работают

Why Minale?
*[почему

 
Минале?]



over
 

300 international awards
 

for creativity 
and design effectiveness. 

у нас более 300
 

международных
 

наград
 за

 
высокий

 
творческий

 
уровень

 
работ

 
и

 эффективность
 

дизайна.

Why Minale?
*[почему

 
Минале?]



we do not only create brands,
We help them succeed

мы
 

не
 

просто
 

создаём
 

бренды, 
Мы

 
помогаем

 
им

 
преуспеть



«В
 

течение
 

первого
 

года
 

(после
 

ре-
 брендинга), увеличение

 
объёма

 
продаж

 
было

 беспрецедентным, достигнув
 

76%»

A.G. Barr, по
 

результатам
 

ре-брендинга
 Irn-Bru



«Воздействие на продажи [в
 результате

 
переоборудования

 
сети

 магазинов] было
 

мгновенным. По
 

ряду
 магазинов

 
объём

 
продаж

 
увеличился

 на
 

100%»

Thorntons



«Мы
 

ставим
 

[Minale] на
 

первое
 

место
 

в
 нашем

 
списке

 
агентств

 
за

 
их

 
творческий

 потенциал
 

и
 

уровень
 

менеджмента
 

–
 

и
 это

 
говорит

 
само

 
за

 
себя»

NatWest, один
 

из
 

давних
 

клиентов



«По
 

всем
 

направлениям
 

работы
 

с
 

нами
 Minale Masterbrand показала

 
себя

 
как

 исключительно
 

эффективная, 
динамичная

 
и

 
креативная

 
команда

«Русские
 

Машины», группа
 

компаний
 холдинга

 
«Базовый

 
Элемент», по

 результатам
 

работ
 

по
 

4 разным
 направлениям

 
для

 
3 компаний

 холдинга



Why Minale?
*[почему

 
Минале?]



we do not just generate profit,
We add value

 
to your brand

мы
 

не
 

просто
 

создаём
 

прибыль, 
Мы

 
делаем

 
ваш

 
бренд

 
дороже



*[как?]





brands
 

are an intangible aspect of a product or service 
that can evoke positive and negative emotions

dislike like excite love

бренды
 

–
 

это
 

неотъемлемая
 

часть
 

продукта
 

или
 услуги, которая

 
может

 
вызывать

 
позитивные

 
или

 негативные
 

эмоции



Commodity “Cheap” “Trendy” “Modern” “Original”

..4 similar products can evoke
4 different emotions...

..4 похожих
 

продукта
 

могут
 

вызывать
4 разных

 
эмоции...



Commodity

Commodity Own Brand

“Economy”

New 
Entrant Brand

“Exciting”

Rival Brand
Leader

“Modern”

Brand 
Leader

“The real thing”

…the business implication of which is to
elevate the branded product above the 
basic commodity

..бизнес-предназначение
 

которых
 

–
поднять

 
уровень

 
«брендированного»

продукта
 

над
 

базовым
 

уровнем
 

товара



Commodity “Cheap” “Trendy” “Modern” “Original”

Commodity Own Brand

“Economy”

New 
Entrant Brand

“Exciting”

Rival Brand
Leader

“Modern”

Brand 
Leader

“The real thing”

...which can  command a price premium
1p 20p 40p 47p 47p

...что способно сообщить более
 

высокую
 

цену



A strong brand  is more than just a logo, it 
must have at its core an idea, a philosophy 
a “hook”

Сильный
 

бренд
 

–
 

это
 

больше
 

чем
 

логотип.
Он

 
должен

 
иметь

 
в

 
своей

 
основе

 
идею, 

философию
 

и
 

«крючок»



Brand
Symbol

History / Reputation

Media

On-line 
Buildings, interiors

Print, graphics

Touch Behaviour / Service

…a brand is manifest across a 
range of media..

Sound

Smell

…бренд
 

–
 

это
 

манифест, 
перенесённый

 
через

 
спектр

 медиа...



процесс
 
process

ПРОЦЕСС
 

–
 

как
 мы

 
его

 
видим:



процесс
 
process

Module 1
Исследования
Анализ
Интервьюирование

 менеджмента
Разработка

 
стратегии

 кампании

Module 2
Разработка

 креативной
 концепции

Согласование

Module 3
Реализация

 рекламной
 кампании

Module 4
Анализ

 
результатов

 кампании

Process



Our capabilities
 

Наши
 

возможности
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and other complex branding  and 
communication services...

и
 

другие
 

комплексные
 

услуги
 

в
 области

 
брендинга

 
и

 
коммуникаций…
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…
 

and please visit our office in London

…ждём вас в нашем офисе

в Лондоне,



…which (London) has changed very much since 1964

…который
 

(Лондон) сильно
 

изменился
 

с
 

1964 г.



…
 

and we shall be happy to meet you in our  Moscow

office 

…а
 

также
 

будем
 

рады
 

вас
 

в
 

нашем
 

офисе
 

в
 

Москве



SPASIBO

from everyone at Minale Tattersfield

LONDON HEAD OFFICE: MINALE TATTERSFIELD & PARTNERS LIMITED
The Poppy Factory, 20 Petersham

 

Road, Richmond, Surrey TW10 6UR, UK  T: +44 (0)20 8948 7999  F:

 

+44 (0)20 8948 2435  E: info@mintat.co.uk

Т:  + 7 495 780-6163
F:

 

+ 7 495 780-6163
E: info@minale.ru

I: www.minale.ru

LONDON, PARIS, MILAN, ROME, MOSCOW, BRUSSELS, SYDNEY, BRISBANE, TOKYO, OSAKA, HONG KONG, NEW YORK, KUWAIT

mailto:info@minale.ru
http://www.minale.ru/
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