
КНВРГНТНСТЬ* 
КАК СЛЕДСТВИЕ ЦИФРОВИЗАЦИИ 
ОТДЕЛЬНО ВЗЯТОГО МЕДИА?

Б. Пешняк



+45% РОСТ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ 
2023 К 2022 ГОДУ

Метро
СПБ

Метро
МСК

+107% +75%

Транзит Аэропорты

+63% +59%

Источник: Admetrix, экспертная оценка Russ



+63%
Рост объема 
сегмента цифровой 
наружной рекламы 
2023 к 2022 году

DIGITAL OOH уже победил?

А в планировании?

В умах - да. 

В планировании – пока нет

Источник: Admetrix, экспертная оценка Russ

+45% РОСТ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ 
2023 К 2022 ГОДУ



Источник: OOH SURVEY, специальное исследование Admetrix (в партнерстве с Mediascope и ORO), сентябрь-октябрь 2023, население «Большой Москвы» в возрасте 18-64 лет, выборка 5 500 интервью

НАШИ ТРАНСПОРТНЫЕ ПРИВЫЧКИ 
КАК РЕКЛАМНЫЕ "ТОЧКИ КАСАНИЯ"
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ОХВАТ КАЖДЫМ 
ИЗ КАНАЛОВ ЗА 30 ДНЕЙ

СУММАРНЫЙ ОХВАТ ДВУМЯ 
КАНАЛАМИ ЗА 1 ДЕНЬ
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