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71 млн человек*, 

готовых к покупкам

Прозрачность: 
интеграция с 
Weborama, Adriver, 
Mediascope 

Self-service 
аукционные 
медийные форматы 

Аудиторные
сегменты
на реальных данных

Brand-safe среда Отсутствие фрода

*Mediascope, декабрь 2023

Источник: Mediascope, декабрь 2023



Баннер на главной и в поиске



Видеобаннер на главной и в ленте рекомендаций





Источник: BBDO BrandScience Ozon BHT. * Доля в top-1of-mind на май 2023

№1
Top-of-mind 
Brand Awareness*

50%

29%
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— самый узнаваемый
e-commerce бренд 

в России



Прирост в рассмотрении 
бренда для покупки

Прирост

в узнаваемости бренда



Пользователь смотрел и не купил в категории X

Купил товар в категории X

Отложил в «Избранное» / оставил в корзине

Давно не покупал и не интересовался 



Пользователь смотрел и не купил в категории X

Купил товар в категории X

Отложил в «Избранное» / оставил в корзине

Давно не покупал и не интересовался 

Горячий спрос на категорию

Заинтересует товар из категории Y

Сомневается, предложить выгоду

Предложить новый продукт





Оборот розничной торговли РФ, млн.руб.*
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14 февраля
8 марта

Дачный сезон 1 сентября
День 

учителя
Большие 

распродажи
НГ

23 февраля Майские Отпуск Back to School

Февраль Март Апрель Май Июнь Июль Август Сентябрь Октябрь Ноябрь Декабрь
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Гендерные праздники Дачный и отпускной сезон Back to School 11.11 и ЧП НГ

Периоды высокой 
транзакционной активности в 
рамках ключевых дат

Периоды самой высокой 
транзакционной активности

Две фазы в году, когда наша задача — в условиях высокого клаттера обеспечить высокое 
медиадавление: ноябрь — декабрь (период распродаж) и февраль – март (гендерные праздники)

Инструменты: сегментация, персонализированный оффер

*Данные Федеральной Службы Государственной Статистики, 2023



Общая 
коммуникация 

Сегмент «На всех»

Охват — 15 млн

CTR — 0,1 %

СR — 0,2

Визиты — 19 тыс.

PW CPA Index — 1,2

Сегмен
«Дом и Сад»

Охват — 6,6 млн

CTR — 0,1 %

СR — 0,3 %

Визиты — 5,5 тыс. 

PW CPA Index — 0,8

Сегментированная коммуникация

Сегмент
«Детские товары»

Охват — 3,7 млн

CTR — 0,12%

СR — 0,9%

Визиты — 3,5 тыс.

PW CPA Index — 0,2

Сегмент 
«Бытовая Техника»

Охват — 3,6 млн

CTR — 0,12 %

СR — 0,3 %

Визиты — 3,3 тыс.

PW CPA Index — 0,8

Сегмент
«Строительство
и ремонт»

Охват — 4,1 млн

CTR — 0,1 %

СR — 0,4 %

Визиты — 3,1 тыс.

PW CPA Index — 0,7

Сегмент «Мебель»

Охват — 2 млн

CTR — 0,1 %

СR — 1 %

Визиты — 1,5 тыс.

PW CPA Index — 0,1

Персонализированная коммуникация на время распродаж позволяет 
значительно повысить эффективность кампании

Сегмент
«Электроника»

Охват — 5,2 млн

CTR — 0,12 %

СR — 0,6 %

Визиты – 5 тыс.

PW CPA Index — 0,4



Стандартная РК
с одним форматом

Результаты (баннер)

Охват
CPM — 200 ₽
CTR — 0,9 %

Новогодняя РК с двумя форматами 

Результаты (баннер)

Охват
CPM — 200 ₽
CTR — 0,9 %

Результаты (видеобаннер)

Охват
CPM — 200 ₽
CTR — 0,9 %

СR — 0,5 %

Совокупная частота — 5

Широкий набор форматов позволяет 
оптимизировать размещения за счёт 
перераспределения бюджетов

СR — 0,7 %СR — 0,15

Частота — 2



Ozon занял 
важную роль
в медиамиксе

Качественные данные
позволяют работать
с релевантными 
сегментами

Широкий набор форматов
даёт возможность усилить 
медийное давление и 
улучшить результаты



По вопросам размещения 
рекламы на Ozon:


