
USER GENERATED 
AI CONTENT 
как способ продвижения    
бренда



* Instagram принадлежит компании Meta, которая признана 
экстремистской и запрещена в России

LOOKY: весь 
необходимый 
функционал 
Instagram*



есть собственная 
нейросеть

У



юзеров LOOKY 
пользуются 
нейросетью30%



Стадии  работы
с нейросетью

Экспериментировали 
сами

1 2 3 4

Экспериментировали
с брендами

Экспериментировали
на ивентах

Пришло
осознание



1
Мы  начали 
экспериментировать 
сами :))



2 Потом с  брендами



Превращали  всех 
пользователей в оборотней с ИВИ



Превращали  мусор
в цветы с Synergetic



Создавали детские шедевры 
с магазином Кораблик



Отнейронили 
Киркорова 
на премии 
The Voice



Что мы юзаем ИИ в позитивом 
ключе

ИИ инструмент позитивной 
контентогенерации

В процессе к нам 
пришло осознание 

ИИ является 
частью  контентной 
политики всей 
соцсети LOOKY



Соотношение  позитивного 
и негативного контента в среднем

во всех соцсетях за 2023 год

Негативный 
контент

6139
Позитивный 
контент

Источник: Pewsearch.org



Если  добавить  ИИ-контент

52 48
Позитивный 

контент
Негативный 

контент
ИИ-контент 

LOOKY

Источник: LOOKY



X

Нейро-открытки

X

Нейро-открытки



Чем можно 
порадовать 
каждого?



Открыткой  
из Whatsapp!



Мы решили пойти дальше 
и сделать  нейро-открытку 

вместе с  Дикси



14 февраля



23 февраля 8 марта



Масленица





Цифры
по спецпроекту

Охват проекта составил

>500 000
Количество постов

>2 500
Аккаунт Дикси 

в LOOKY вырос на

87%



Публикации  в СМИ



А как можно 
объединить 
онлайн и офлайн ИИ-
контент?



Государственный 
исторический 
музей в Туле



Все мы были 
в  музеях



Обычно примерно 
так выглядит 
поход в  музей



А что если
посетители сами  станут

частью  экспозиции? 



Нейро-
костюм 

Так появился проект



Выставка посвящена самому яркому периоду мужской моды 

Посетители смогли познакомиться с дерзкими для конца 18 века образами из альманахов 
и журналов, парадными фраками во французском стиле и, наконец, практичной и удобной 
европейской одеждой. 

Выставка «Красавец мужчина. 
Мужская мода рубежа XVIII — XIX веков» 



В самом музее установили 
стенды,  чтобы посетители 
смогли воспользоваться 
нейросетью



Сделали наружную 
рекламу  в Туле





Публикации  в СМИ



Больше 

Аккаунт ГИМ 
Тула вырос на 

10 000
нейрогенераций 

40 %

Охват в СМИ 
и социальных

медиа

70 млн. 
чел



Интерес к LOOKY
повысился  на 14%



Узнаваемость 
бренда LOOKY 
повысилась на

31%



looky.com

39

https://apps.apple.com/ru/app/looky-social-network/id1631321417
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.looky.app
https://www.looky.com/

