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«Отчаянье я превратил в игру…»

поэт Георгий Иванов



«ИГРА» В СКИДКУ НА РЫНКЕ FMCG ДАВНО 

ПЕРЕСТАЛА БЫТЬ ИГРОЙ И СТАЛА РУТИНОЙ
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ДОЛЯ ПРОДАЖ СО СКИДКОЙ, ШОКОЛАД

Источник: AC Nielsen, Promo Pressure, Modern Trade

НЕОБХОДИМО ПЕРЕУЧИВАТЬ ПОКУПАТЕЛЕЙ 

ПОКУПАТЬ ТОЛЬКО ПО СКИДКЕ





ЗЛЕЕ ИНТЕРНЕТ = SNICKERS ДЕШЕВЛЕ

САМАЯ ТИТУЛОВАННАЯ 

КАМПАНИЯ SNICKERS

35+ ГЛОБАЛЬНЫХ 

МАРКЕТИНГОВЫХ 

НАГРАД

В номинациях “Real-Time activity”, “Use of Integrated 

media”, “Real-Time activity» в конкурсах: Cannes 

Lions, D&AD, EFFIE, WEBBY, ONE SHOW, ADMA, CLIONS”



ГОЛОДНЫЙ АЛГОРИТМ

• В день алгоритм анализировал 10 000 публикаций. 

Каждые 15 минут график изменяется  в зависимости от 

рейтинга злости.

•

Выбрав определенный пик, пользователь нажимает на 

точку рейтинга и получает купон с штрих-кодом на 

скидку.

• Алгоритм мы сделали локально в России.



ДРУГОЙ ПОДХОД 
К СКИДКЕ

• Не просто скидка, а игра

• Без регистрации и смс

• Открываешь сайт на телефоне и 
скидка твоя



VIDEO SOCIAL MOBILE OOH

НОВЫЙ ВИЗУАЛЬНЫЙ ЯЗЫК



+14%
РОСТ

ПРОДАЖ

99%
ПРОДАНО

БЕЗ СКИДКИ



ЗЛЕЕ ИНТЕРНЕТ = ДЕШЕВЛЕ SNICKERS 


