
Юмор в руках 
пользователей.

 
Как вовлечь аудиторию в создание эмоционального контента? 

Спецпроект Subaru «Дети-инженеры»



Клиент: мне нужен смешной, продуктовый, 
эффективный, не пошлый, яркий проект с 
обыгрыванием позиционирования, слогана, UGC и пусть 
крупно логотип. 
Агентство:



Начнем с того, что
UGC – это опасно. 

К сожалению, у пользователей нет 
Креативного директора. И клиента 

с правками. 



Но любой контент 
становится милее, если он 

создается ребенком! 



В рамках концепции “Создан инженерами” мы 
запустили конкурс “Создан инженерами-детьми”. 

И предложили пользователям поучаствовать 
вместе с ребенком.  















Но сколько людей – столько и 
мнений, как должен выглядеть 
автомобиль 

Работы, не прошедшие модерацию



Эр-рон-дон-дон!



Автомобиль для 
тех, кто не теряет 
нити разговора. 





Ну тут мы с 
модераторами не 
согласны. 

Тачка норм. 



Но есть настоящие 
шедевры. Их много!



Крутая работа



Крутая работа



Крутая работа



Крутая работа



Крутая работа



Крутая работа



Крутая работа



Крутая работа



О лучших работах мы пишем отдельно

Первая работа (взять 
из исходников)



Юмор – это не только каламбуры и резиденты 
Камеди клаб. Он может быть милым и добрым. 
И UGC может быть хорошим, если оно основано на 
инсайте аудитории. 

Короче: жгите как угодно! 


