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Цели и задачи

ЦЕЛЬ:  стимулировать интерес читателей к 
grooming и к бренду Philips 

ЗАДАЧИ:  
• достичь широкого охвата; 
• использовать обучающие нативные 

форматы; 
• минимизировать негативное влияние 

предрассудков, связанных с темой ухода 
за собой.











ИДЕЯ

Лайфхакер и Philips рассказывают об 
искусстве быть мужчиной — во всех 
проявлениях — от создания своего 
уникального образа (груминг, спорт, 
одежда, хобби, etc) до подборок 
фильмов и книг, ознакомление с 
которыми обязательно каждому 
уважающему себя представителю 
сильной половины человечества.



Реализация

Авторские материалы (статьи и 
видео), анонсирование на главной 
странице сайта, тематический 
поток, кнопка в меню навигации 
сайта, медийная поддержка 
(брендирование; баннер, в т.ч. в 
мобильной версии), анонсирование 
в социальных сетях.



KPI

Общий прогноз охвата:  
не менее 4 000 000 человек 

Прогноз суммарного количества 
уникальных посетителей в рамках 
проекта: не менее 150 000 просмотров 

Период 10.08.16 - 30.09.16



































ЦИФРЫ

Общий охват:  
6 242 305 (164%) человек 

Суммарное количество 
уникальных посетителей в рамках 
проекта: 251 359 (159%) 

Период 10.08.16 - 30.09.16



ЦИФРЫ

Возраст

Пол

Гео

Источники



ЦИФРЫ сегодня

Суммарное количество 
уникальных посетителей: 
280 324 (+11,5%)




