
Эффективность кампании с 

психографическим

таргетингом
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Мужчины, 18-35

Редко смотрят ТВ

Посещают площадки XYZ

…
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Stylish Adrenaline Lovers
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Все 18+

Гениальное исследование
Стиль жизни целевой аудитории

Я люблю рисковать

Мне нравится руководить людьми

Жизнь это наслаждение, а не просто существование

Мне интересны люди и обычаи других культур

Мне нравится попадать в новые и необычные ситуации

Я стараюсь не брать деньги в долг

Я предпочитаю работать в коллективе, а не в одиночку

Я предпочитаю проверенные вещи чему-то новому

…

Согласны / не согласны
Сегмент А

Сегмент Б

Сегмент B

Сегмент Г

Сегмент Д

=100% =100%
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Сегмент Б

Сегмент B
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Охват

РК

Панель Tiburon 

Research 700K 

человек

Контактировал с РК НЕ контактировал с РК

Знаем 

сегмент

Знаем 

площадки
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Динамика ключевых сегментов по 

неделям

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

Сегмент 6

Сегмент 5

Сегмент 4

Сегмент 3

Сегмент 2

Сегмент 1

Недели

В целом по всем площадкам

Сегмент 2+3, нед. 1

Площадка 1 – 28%
Площадка 2 – 22%
Площадка 3 – 15%
Площадка 4 – 30%
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Прирост охвата ключевых сегментов 

внутри площадки от недели к неделе
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неделя 1 неделя 2 неделя 3 неделя 4

Площадка1

Площадка 2

Площадка 3
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Max {Reach N}
для целевых сегментов, где N – эффективная частота контакта.
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- 2 года

- Опрошено 46 000 панелистов с целью выявления сегмента

- 10 0000 – 11 000 панелистов = cookies нужного сегмента

Look-alike

Настройка таргетинга похожей аудитории



Спасибо!
mamyan@tiburon-research.ru


