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Cookieless и защита 
персональных данных

49% рекламодателей назвали отказ 
от сторонних cookies основным 
челленджем в 2021 году.

94% потребителей хотят иметь 
контроль над данными, которыми 
они делятся с брендами.

60% маркетологов используют
куки третьей стороны для 
измерений и атрибуции.

В 2021 Apple выпустила
обновление iOS, которое 
ограничивает доступ 
брендов к IDFA, это 
вызвало перенос 
маркетинговых затрат к 
Android (+8-21%). 

70% пользователей 
считают, что реклама 
должна 
соответствовать 
контенту, который они 
потребляют. 

Контекстуальный 
таргетинг является 
приоритетным решения 
для таргетирования в 
эпоху post-cookie.

88% маркетологов назвали
сбор и хранение 1st party 
cookies своим приоритетом 
на следующий полгода-год. 

Примеры решений: Google Provacy
Sandbox (из последнего – Topics API), 
Sparrow (Criteo), Unified ID 2.0, 
Interoperable Private Attribution (IPA) от 
Mozilla и Meta* и др. 

Работа с first-party Contextual targeting
“No-mobile id’s” 

решения

Примеры решений: Data 
clean rooms, CDP и др. 

Примеры решений: 
Double Verify и др. 

Примеры решений: 
SKAdnetwork и др.

*признана экстремистской и запрещена на территории РФ

https://integralads.com/insider/2021-industry-pulse-digital-advertising-research/
https://venturebeat.com/2022/06/24/report-94-of-consumers-want-control-over-the-information-they-share-with-companies/
https://www.advertiserperceptions.com/wp-content/uploads/2021/01/Advertiser-Perceptions-2021-Jumpstart-Webinar.pdf
https://www.forbes.com/sites/johnkoetsier/2021/05/19/ios-145-causes-massive-shift-in-ad-spend-to-android/?sh=5f65857220d7
https://smartframe.io/blog/contextual-targeting-how-were-changing-the-game-for-online-image-advertising/
https://www.merkleinc.com/news-and-events/press-releases/2021/merkle-2021-customer-engagement-report-focuses-data-driven
https://www.engadget.com/google-topics-api-privacy-sandbox-third-party-cookie-replacement-130049935.html
https://www.criteo.com/ru/blog/sparrow-%D0%BF%D0%BE%D1%87%D0%B5%D0%BC%D1%83-%D0%BF%D1%82%D0%B8%D1%86%D1%8B-%D0%BC%D0%BE%D0%B3%D1%83%D1%82-%D1%81%D1%8B%D0%B3%D1%80%D0%B0%D1%82%D1%8C-%D0%BA%D0%BB%D1%8E%D1%87%D0%B5%D0%B2%D1%83%D1%8E/
https://www.thetradedesk.com/us/about-us/industry-initiatives/unified-id-solution-2-0
https://www.xda-developers.com/mozilla-meta-interoperable-private-attribution/
https://martechseries.com/sales-marketing/programmatic-buying/doubleverify-launches-custom-contextual-solution-deliver-privacy-friendly-audience-targeting-advertisers/
https://developer.apple.com/documentation/storekit/skadnetwork/


Атрибуция, в частности, кросс-
девайс – второй по 
популярности «интерес» 
маркетологов. 

Факторы: 
• Ограничения в контексте

деприоритезации 3rd party 
cookies и рекламных mobile
идентификаторов.

• Тренд на «быстрый 
маркетинг» (оценка 
результативности здесь и 
сейчас).

Аналитика и измерения

Тренд на полную и точную 
измеримость размещений 
сохраняется, даже в тех 
направлениях, в которых ранее 
трекинг эффективности и 
качества контакта были 
проблематичны. 

Рост мировых объемов Ad fraud. 

Рост интереса к attention 
metrics. 98% представителей 
брендов считают, что работа с 
показателями внимания в 
мобильной рекламе принесут 
пользу их организациям.

Качество контакта
Предиктивная 
аналитика и 

моделирование

Атрибуция

Примеры решений: Oracle 
Moat attention metrics, 
Appsflyer и др.

Примеры решений: 
Customer Experience Platform
от Microsoft, вероятностная 
атрибуция от Appsflyer, 
Consent Mode в GTM И др.

Примеры решений: 
обновление GA4 и др. 

Примеры решений:

• Spotify: покупка инструментов 
для измерения рекламы в 
подкастах.

• Anzu.io и Oracle Moat: 
viewability внутриигровой 
рекламы.

• И др.

Измеримость

https://adindex.ru/news/researches/2020/12/9/287478.phtml
https://the-media-leader.com/ana-ad-fraud-predicted-to-cost-marketers-81bn-in-2022/#:~:text=Ad%20fraud%20is%20forecast%20to,report%20by%20Business%20of%20Apps.
https://www.businesswire.com/news/home/20200122005052/en/Study-Finds-98-of-Brands-Believe-Customer-Attention-Metrics-Can-Improve-Mobile-Advertising
https://www.oracle.com/cis/cx/advertising/measurement/analytics/
https://www.appsflyer.com/ru/product-news/measurement/sk360-skadnetwork-innovation/
https://www.sostav.ru/publication/microsoft-customer-experience-platform-51165.html?utm_source=telegram.me&utm_medium=social&utm_campaign=microsoft-zapustila-novyy-marketingovyy
https://www.appsflyer.com/ru/blog/sk360-skadnetwork-innovation/
https://support.google.com/analytics/answer/9976101?hl=ru
https://support.google.com/analytics/answer/9213390?hl=ru
https://adindex.ru/news/marketing/2022/02/17/302846.phtml
https://www.exchangewire.com/blog/2022/03/23/anzu-oracle-moat-enable-first-to-market-viewability-measurement-for-in-game-ads/


Бренды используют рекламу с 
интегрированными e-com 
возможностями для сокращения 
пути пользователя от показа 
рекламы к непосредственно 
покупке.  

Увеличивается роль рекламы 
товаров и брендов на e-retail 
медиа (маркетплейсов, прайс-
агрегаторов, сервисов доставок и 
др.) в виду роста их доли и 
готовности монетизировать свой 
инвентарь не только для 
внутренних, но и внешних 
продавцов. 

Новый продуктовый поиск от 
Google, развитие e-com форматов 
в TikTok, покупка предметов для 
дома в AR в Pinterest, AR Shopping 
в Snapchat, Retail Media от Criteo
и др.

E-retail ad tech

E-retail media –
новые DSP

Social e-com Live-commerce

E-retail ad tech

Amazon заработала на рекламе 
более $31 млрд в 2021 году, и 
уже давно обогнала Google по 
поисковым запросам. 

В России: Ozon и Сбермаркет
разрешили размещаться 
сторонним продавцам на своей 
платформе. 

• К 2026 году live-commerce-
продажи составят от 10% до 
20% всего e-commerce.

• YouTube введет функцию 
телемагазина. 

Покупка продуктов или услуг 
через социальные сети уже не 
является чем-то необычным. 

https://adindex.ru/news/marketing/2021/09/30/298508.phtml
https://vc.ru/marketing/302308-tiktok-dlya-biznesa-kak-ispolzovat-ploshchadku-dlya-prodvizheniya-e-commerce
https://techcrunch.com/2022/01/31/pinterests-ar-shopping-feature-expands-to-include-furniture-and-home-decor/
https://techcrunch.com/2022/01/26/snap-upgrades-its-ar-shopping-features-with-real-time-pricing-more-product-details/
https://www.criteo.com/products/retail-media-for-brands/
https://incrussia.ru/news/amazon-reklama/
https://www.forbes.ru/tekhnologii/451263-marketplejsy-obognali-poiskoviki-po-cislu-tovarnyh-zaprosov-rossian
https://www.sostav.ru/publication/ozon-razreshit-reklamu-storonnikh-brendov-53769.html
https://www.sostav.ru/publication/sbermarket-budet-reklamirovat-storonnie-brendy-na-svoej-ploshchadke-55074.html?utm_source=telegram&utm_medium=social&utm_campaign=sbermarket-razreshit-storonnim-brendam
https://www.mckinsey.com/business-functions/mckinsey-digital/our-insights/its-showtime-how-live-commerce-is-transforming-the-shopping-experience
https://blog.youtube/inside-youtube/innovations-for-2022-at-youtube/
https://www.insiderintelligence.com/chart/254951/how-often-do-social-media-shoppers-worldwide-buy-products-on-select-social-media-platforms-of-respondents-jan-2022


Спасибо за внимание!


