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TOTAL SINGLE-SOURCE – ПОКА НЕСБЫТОЧНАЯ МЕЧТА 
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ПАНЕЛЬ SINLE-SOURCE: OMI + MEDIA HILLS

20+ млн телезрителей
240+ операторов связи

1+ млн респондентов
Web traffic



ТЕСТОВАЯ КАМПАНИЯ MEDIA INSTINCT / OMI / MEDIA HILLS 
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MEASURES FACT OF 
BRAND X PURCHASE

738 
respondents 

(Women 25-45,B+, city 250+)
+

103
respondents

(purchased Brand X boost)

Brand X

380 TRP
ID matching

4gak13asp6qsd9snesr2taetq0lz0976



ТЕСТОВАЯ КАМПАНИЯ MEDIA INSTINCT / OMI / MEDIA HILLS 

ПОЖАЛУЙСТА, ПОСМОТРИТЕ НА КАДРЫ РЕКЛАМНОГО РОЛИКА И ВСПОМНИТЕ ВИДЕЛИ ЛИ ВЫ ЕГО?

ДА

ПОВЛИЯЛ ЛИ ПРОСМОТР РОЛИКА НА ВАШЕ ЖЕЛАНИЕ 
КУПИТЬ БРЕНД Х ЗА ПОСЛЕДНИЕ 2 МЕСЯЦА? 

ДА
447

НЕТ
394



РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ЧАСТОТ СРЕДИ ВИДЕВШИХ РОЛИК
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НЕ КУПИЛИ БРЕНД Х – 67% НЕ ВИДЕЛИ РОЛИК ИЛИ ВИДЕЛИ 1 РАЗ
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ХОТЕЛИ, НО НЕ КУПИЛИ – 64% НЕ ВИДЕЛИ РОЛИК ИЛИ ВИДЕЛИ 1 РАЗ
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КУПИЛИ БРЕНД Х  – 45% ВИДЕЛИ РОЛИК 5+ РАЗ
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НАСТОЯЩЕЕ И БУДУЩЕЕ TRULY SINGLE-SOURCE ОТ OMI / MEDIA HILLS 

УЖЕ СЕЙЧАС – ВСЕ ДАННЫЕ ДЛЯ АТРИБУЦИОННОГО МОДЕЛИРОВАНИЯ

УЖЕ СЕЙЧАС – ВСЕ ДЛЯ ОПРЕДЕЛЕНИЯ ЭФФЕКТИВНОЙ ЧАСТОТЫ ТВ / DIGITAL

УЖЕ СКОРО – НЕ CLAIMED, А REAL SALES DATA 


