
Сквозь экраны: безграничная синергия в медиа



В день

1972

В день

2021



3





РАНЬШЕ:
это неожиданное решение, «озарение» или 
скрытая правда, которая возникла в ходе штурма 
между креативщиками и дизайнерами

СЕЙЧАС:
это ответ на потребность «Я хочу…, но…»
В первой части стратег формулирует потребность ЦА, во второй — проблему, 
которая мешает потребителю эту потребность осуществить

VS



Креативные кампании, основанные на 

данных, чаще влияют на рост 

прибыли

По данным IPA Effectiveness Awards 2020 на основе сравнения кейсов-победителей и участников

Как крупные кампании, так и краткосрочные 
активации приносят прибыль, 
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Панельные исследования

Фокус-группы

Интервью

To

Данные поиска и онлайн-поведения

Веб-аналитика: UX/UI

Данные о покупках

Актуализация нейроисследованийSocial listening
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это создать 
сообщение, которое будет 
откликаться у широкой 
аудитории, и при этом будет 
релевантно разным сегментам
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утверждают, что хотят 
видеть только ту 
рекламу, которая будет 
им релевантна

выше эффективность от 
персонализированного 
креатива

Smart Insights 2020 На основе кейсов OMD
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