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Как россияне провели 
майские праздники?

По данным Quiet Media

На основе поведения 30 млн. абонентов с 27 апреля по 12 мая



95% не выезжали за 
пределы РФ



людей выезжали за границу5%
Европа 
50%

Италия
2%

Украина 
16%

Турция 
15%

Испания 
2,3%



Смотрели кино в кинотеатре

7 %



смотрели 
онлайн ТВ

78%



оплачивали доступ 
в онлайн-
кинотеатр

2%



более

100 000
человек

покупали ювелирные украшения онлайн и офлайн



крупнейший в мире по объемам продаж ювелирный бренд

9 026
магазинов в более 

чем 100 странах

300+
ювелирных 

салонов в России



Задача
увеличение ОФЛАЙН продаж PANDORA с 
помощью digital инструментов



Где показать рекламу? 

На собственном инвентаре рекламных каналов операторов

Точное 
таргетирование

Омниканальная
механика

O2O атрибуция



Кому показать рекламу? 
Таргетирование по ключевым словам



Кому показать рекламу? 
Покупатели категории «Ювелирные изделия»



Кому показать рекламу? 
Пользователи брендовых приложений 
категории «Ювелирные изделия»



Механика кампании Pandora — Промобаннер



Механика кампании Pandora — Промобаннер



Контрольная 
группа

0,10%

Зарегистрированные 
промокоды

1,27%

Люди (из ЦА) 
видели рекламу 

Quiet Media

Люди (из ЦА) видели 
рекламу Quiet Media + 

получили промокод по смс 

3,30%

1,20%

рост 
в 13 раз

рост 
в 12 раз

рост 
в 33 раза

Конверсия в покупки —
данные Quiet Media + данные CRM 



Quiet Media — эффективная реклама 
на инвентаре и данных операторов связи

и еще более 300 операторов ШПД



1. 30 млн. людей и 1,5 млрд. показов в месяц;

2. Десктоп, мобайл;

3. O2O атрибуция;

4. Сбор уникальных сегментов на основе данных 
операторов.
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