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Ozon — лидирующий 
e-commerce в России

Охват населения России

>16
активных 
покупателей**

млн

19
товарных 
наименований**

млн+132%
>73 млн заказов в 2020
>34 млн заказов в Q1 2021** *M

ed
ia

sc
op

e
W

eb
 In

d
ex

, м
а
р
т 

20
21

**
да
нн
ы
е 
ко
м
па
ни
и 
по
ит
ог
а
м

 п
ер
во
го

 к
ва
р
та
ла

 2
02

1 
го
да

32,9%



Ozon – mobile first маркетплейс

19%

81%

Desktop

Моб. Сайт + Приложения

Данные: Ozon Tracker, январь – сентябрь 2020

70%
Только приложения



На рынке много данных, но как их использовать?

Подтвержденные
данные 

пользователей

>16 млн 
активных
покупателей

Более 20
товарных

макрокатегорий

Видим все
покупки клиентов

Размер сегментов имеет значение



Cross-device 
атрибуция заказов

Быстрый запуск
(до 3 дней)

Полная интеграция
и динамическое 
обновление

Использование данных Ozon в Segmento

Накопленная
история
действий



Использование данных Ozon в Segmento



Аудитория Ozon
во внешних сетях

Большой охват и высокая 
аффинитивность, 
даже при использовании 
look-alike

Посадочная страница –
только Ozon



Facebook
Collaborative Ads

Динамическая реклама 
товаров от имени 
аккаунта производителя

Таргетирование:
- смотрели товар, но не купили

- поиск потенциальных 
покупателей

- соц.дем



Аналитика внешней
рекламы

Данные о заказах по 
любым переходам 

Coming very soon



OpenData

Открытые датасеты
для аналитики

opendata.ozon.ru
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